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1.1. Informacija apie kiekybinj tyrimag Listuvoje

Tyrimo tikslai

Tyrimo metodai

Tyrimo tiksliné grupé ir
imties dydis

Tyrimo atlikimo terminai

Paaiskinimai

* ISmatuoti vietinio turizmo apimtis ir dinamikg, remiantis lankytojy ir turisty patirtimi, apibadinti vietinio turizmo
bakle, jvertinti kelioniy Lietuvoje patirtj ir identifikuoti tam jtakos turinius veiksnius, stebéti vietinio turizmo
tendencijy raida.

+ Atlikti palyginamajg analize su 2025 m. atlikto vietinio turizmo tyrimo rezultatais, jvertinti ir pamatuoti keliautojy
elgsenos ir jproCiy pokycius.

* Internetiné apklausa (interneto panelis, kuriame atlikta apklausa — Intra Research)

+ Tyrimo metu apklausta 1006 18-74 mety amziaus Lietuvos gyventojy. Rezultatai atspindi visos Lietuvos
gyventojy nuomones bei pasiskirstymg pagal amziy, lytj ir gyvenamajg vieta.

* Internetiné apklausa: 2026 04 06 — 2026 04 20

Pjaviai pagal soc-demografinius rodiklius pateikti atskirame dokumente Excel formatu.
Dél apvalinimo kai kuriy atsakymy suma gali bati +/- 100% arba 1% gali skirtis skaiciai Excel pjaviy lentelése ir
ataskaitoje.
StatistiSkai reikSmingi skirtumai suzyméti zenklais:
A reikSmé statistiSkai reikSmingai didesné nei 2025 m.
V reikdmé statistiSkai reikSmingai mazesné nei 2025 m.
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1.2. Informacija apie kokybinj tyrimg Lietuvoje

Tvri . » Diskusijos tikslas — suprasti Lietuvos keliautojy pozidrj j keliones po regionus, identifikuoti pagrindinius
yrimo tikslas . : AU : e . . . )
motyvus ir barjerus bei jvertinti, kas galéty paskatinti dazniau rinktis regionines keliones Lietuvoje.

*  Fokusuotos grupinés diskusijos (FGD) (jungiantis nuotoliniu bldu per Teams)

Tyrimo metodas o B
* 9 dalyviai grupéje

2 FGD su asmenimis keliaujanciais po Lietuvg (per paskutinius 12 mén.), kurie per pastaruosius metus turéjo /
neturéjo Sio tipo kelioniy (Kelioné, kurios metu keliavau po regiong / marsSrutg (kelios vietovés, judéjimas;

Tyrimf) ti.ksliné g.rupé ir Kelioné, kurios pagrindas buvo gamta / regiono patirtis (pvz., eZerai, nacionaliniai parkai)
imties dydis » | grupé: regioniniai keliautojai
= || grupé: neregioniniai keliautojai

Tyrimo atlikimo terminai *  Diskusijos vyko 2026 04 28 ir 2026 04 30



1.3. Kiekybinio klausimyno strukttra

| Socio-demografiniai
klausimai

Il Vietiniy turisty, per
pastaruosius metus
vykusiy | kelione Lietuvoje,
su bent viena nakvyne,
keliavimo jpro¢iai

lll Vietiniy vienadieniy
lankytojy, per pastaruosius
metus nevykusiy j kelione
Lietuvoje su nakvyne,
poziuris j keliavimag
Lietuvoje

IV Keliavimas kary ir
kariniy konflikty kontekste

V Keliavimo Lietuvoje
pokytis per metus ir
kelioniy planavimas

Lytis, amzius, gyvenamoji vietové, namy tkio dydis, uzimtumas, pajamos ir kt.

Keliavimo Lietuvoje prieZzastys;

Turistiniy iSvyky Lietuvoje daznis, kelioniy tipai ir jy kiekis, keliaujantys kartu asmenys;

|prasti nakvynés tipai, nakvynés paieSkos kanalai;

Vienos kelionés vertinimas (informacijos apie kelionés tikslg Saltiniai: naudojimasis ir naudos vertinimas, kelionés
veiklos, iSlaidos, kelionés vietovés pasirinkimo aspektai ir jy vertinimas).

Keliones Lietuvoje be nakvynés dazniausiai lemiancios priezastys;
Kelioniy be nakvynés Lietuvoje daznis, dazniausios veiklos bei kartu keliaujantys asmenys;

Informacijos paieSka planuojant vienos dienos iSvykas;
Pozidris j keliavimg Lietuvoje;
Aspektai, kurie paskatinty su nakvyne Lietuvoje keliauti dazniau.

Kariniy konflikty poveikis kelioniy planavimui apskritai.

Artimiausi atostogy planai, svarstytinos veiklos, kelioniy Lietuvoje kryptys;
Vietiniy turisty keliavimo jprocCiy pokyciai.

Keliauk
Lietuvoje
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1.4. FGD diskusijy scenarijaus strukttra Listuvoje

| lvadas ir susipazinimas

Il Kelioniy po Lietuva
kontekstas ir jprociai

lll Regiony suvokimas

IV Pozilris j keliones po
regionus

V Informacijos paieska ir
regiony matomumas

VI ,Keliauk Lietuvoje“ ir
regioniniy marsruty
vertinimas

VIl Regioninio turizmo
skatinimo galimybés

Dalyviy prisistatymas ir asociacijy apie keliones Lietuvoje zaidimas

Kelioniy po Lietuvg suvokimas, jkvépimo Saltiniai, kelioniy planavimo ir pasirinkimo logika.

Asociacijos su Lietuvos regionais, regiony vaidmuo planuojant keliones ir jy vieta Lietuvos
turizmo zemélapyje.

Motyvai, barjerai ir veiksniai, lemiantys sprendimag rinktis arba nesirinkti regiony kaip kelionés
krypties.

Informacijos Saltiniai, regiony Zinomumas ir informacijos apie regionines keliones prieinamumo
vertinimas.

Svetainés zinomumas, naudojimo patirtis bei konkreciy regioniniy kelioniy pasitlymy vertinimas.

Ldkesciai, poreikiai ir veiksniai, kurie galéty paskatinti dazniau keliauti po Lietuvos regionus.



@ Keliau
Lietuvoije

2. Apibendrinimas ir
ISvados



Keliauk

Apibendrinimas ir isvados. Kiekybinis tyrimas () Listuvoje

Kelioniy ir atostogy kryptys: Lietuva ir uzsienis

2026 m. kelioniy su nakvyne Lietuvoje rodiklis pasieke Zemiausig lygj nuo matavimo pradzios — 65 %, t. y. 4 proc. punktais maziau nei
2025 m. ir 11 proc. punkty maziau nei 2022 m.

Lietuva islieka pagrindine ilgyjy atostogy Salimi daugumai gyventojy (58 %), taciau Sis rodiklis reikSmingai sumazéjo, palyginti su 2025 m.
(64 %) ir yra Zemiausias per visg matavimo laikotarpj. Tuo pat metu iSaugo pagrindines atostogas uZsienyje leidZianciy gyventojy dalis —
nuo 24 % 2025 m. iki 32 % 2026 m. (+8 proc. p.). Nuo 2022 m. pagrindines atostogas Lietuvoje leidZianCiy gyventojy dalis sumazéjo 10
proc. punkty (68 % — 58 %), o uzsienyje — padidéjo 9 proc. punktais (23 % — 32 %).

2026 m. paskutiniy pagrindiniy atostogy kryptys rodo rySkiausig poslinkj j uzsienj per visg matavimo laikotarpj: Lietuvg rinkosi 50 %, o
kitas uzsienio Salis — 38 % gyventojy.

Regiony keliautojai atostogy kryptimis i§ esmés nesiskiria nuo bendros populiacijos, taiau statistiSkai dazniau renkasi Baltijos Salis ir
Lenkija. Lietuva iSlieka pagrindine atostogy Salimi, taCiau daugiau nei pusé paskutiniy pagrindiniy atostogy jau buvo praleistos uzsienyje.

Apibendrinant, 2026 m. fiksuojamas nuoseklus poslinkis nuo atostogy ir kelioniy Lietuvoje link uzsienio kryp¢€iy, nors Lietuva
vis dar iSlieka dazniausiai pasirenkama ilgyjy atostogy salimi.

Atostogy planavimas

Kelioniy planavimas namy Ukiuose dazniausiai tenka vienam Zmogui — 2026 m. 59 % respondenty nurodé, kad atostogas planuoja patys.
Sis rodiklis iSlieka stabilus ir yra Siek tiek aukstesnis nei ankstesniais metais.

2026 m. kelioniy Lietuvoje planavimo jprociai isliko stabilis, tadiau ilgalaikéje perspektyvoje matomas augantis iSankstinio planavimo ir
informacijos paieskos vaidmuo. Lietuvos keliautojai tampa vis labiau linke keliones planuoti i§ anksto ir remtis jvairiais informacijos
Saltiniais.

Vasaros atostogas Lietuvoje gyventojai dazniausiai pradeda planuoti pavasar, ypa¢ geguze. 2026 m. matomas nezymus planavimo

ankstéjimas — daugiau Zmoniy kryptj renkasi dar ziemos ménesiais.

Lietuvos gyventojy poilsio planuose iSlieka stipri gamtos ir ne miesto aplinkos trauka. Tarp svarstomy veikly dominuoja ramus poilsis
gamtoje (39 %) ir gamtos objekty lankymas (38 %), o tarp krypcCiy patraukliausi iSlieka pajario kurortai (44 %). Tuo tarpu didzZiyjy miesty
patrauklumas poilsiui sumazéjo iki 16 %.




Apibendrinimas ir iSvados. Kiekybinis tyrimas (I1) Cetuvoje

Vietiniy turisty segmento keliavimo jpro¢iai
Tai Lietuvos gyventojai, kurie per pastaruosius 12 ménesiy keliavo Lietuvoje su bent viena nakvyne.

2026 m. pagrindinés kelioniy Lietuvoje priezastys isliko nepakitusios — gyventojus labiausiai skatina patogumas ir nedideli
atstumai, stipréja emocinis rySys su Salimi, o finansiniy galimybiy stoka keliauti j uZsienj minima vis reciau.

Pastaruosius dvejus metus matomas augantis 3—4 nakvyniy iSvyky populiarumas, o vienos dienos, trumpy savaitgalio iSvyky ir
ilgy atostogy dalis mazéja.

Kelionés Lietuvoje dazniausiai yra poros laisvalaikio forma — nepriklausomai nuo kelionés trukmés. Trumpose iSvykose aiSkiai
dominuoja partneris, o ilgesnése 3—4 nakvyniy kelionése dazniau prisijungia: draugai (30 %), giminai€iai (28 %), vaikai (27 %).
Solo kelionés Lietuvoje iSlieka niSinis reiskinys — dauguma vietiniy turisty keliauja kartu su kitais.

Trumpa savaitgalio iSvyka iSlieka pagrindiniu vietinio turizmo formatu Lietuvoje.

Mazéjant ilgy atostogy Lietuvoje populiarumui ir augant atostogy uzsienyje daliai, tarp ilgy atostogy Lietuvoje taip pat mazéja
Seimy su vaikais dalis (42 % — 28 %). Tai gali bati vienas signaly, kad Seimos ilgesnj poilsj vis dazniau planuoja uz Lietuvos
riby.

Analizuojant iSvyky kryptis, galime pastebéti, kad kuo ilgesne kelione Lietuvoje, tuo dazniau pasirenkama Klaipedos apskritis.
llgy atostogy metu jg renkasi net 63 % keliautojy, palyginti su 38 % trumpy iSvyky metu. Trumpesnéms iSvykoms gyventojai
renkasi jvairesnes kryptis, o ilgoms atostogoms pasirinkimai gerokai labiau koncentruojasi pajaryje.

Palanga iSlieka populiariausia Lietuvos turizmo kryptimi nepriklausomai nuo kelionés trukmés, taciau ilgesnéms iSvykoms
keliautojai renkasi vis jvairesnes vietoves, o tarp kurorty stipréja Neringos ir Druskininky pozicijos.

Regiony keliautojai yra aktyvesni vietinio turizmo vartotojai, kuriuos labiau nei bendrg populiacijg motyvuoja Lietuvos gamta,
naujy viety pazinimas ir kultdrinis paveldas, kartu vertinantys ir praktiSkus keliavimo Lietuvoje privalumus — nedidelius atstumus
bei lengva planavima.
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Apibendrinimas ir iSvados. Kiekybinis tyrimas (ll) Lietuvoje

Kelioniy nakvynés jprociai

2026 m. nakvynes pasirinkimai is esmes nesikeite, tadiau ilgesnéje perspektyvoje matomas nuosaikus poslinkis nuo privacios
nuomos ir apsistojimo pas gimines ar draugus link komerciniy apgyvendinimo paslaugy. Per 2022-2026 m. sumazéjo
nuomojamy privaciy basty (37 % — 30 %) ir nakvyniy pas gimines ar draugus (30 % — 25 %) populiarumas, o vieSbuciy bei
sveciy ir poilsio namy pasirinkimas isliko stabilus.

2026 m. internetas isliko pagrindiniu nakvynées paieskos kanalu, o Booking.com dar labiau sustiprino savo pozicijas (61 % vs. 56
%). Taciau dalies kity kanaly pokycius reikéty vertinti atsargiai, nes nuo 2026 m. buvo jtrauktas naujas atsakymo variantas
»individualiai susisiekus su apgyvendinimo jstaiga“, kurj pasirinko net 16 % respondenty.

Regiony keliautojai pasiZzymi didesniu jsitraukimu j kelionés planavimag — jie dazniau renkasi alternatyvias nakvynés formas (ypac
kempingus ir kaimo turizmo sodybas) bei aktyviau naudojasi jvairiais apgyvendinimo paieskos kanalais.

Kitos jzvalgos

Gyventojy saves vertinimu, keliavimo Lietuvoje jprociai per metus reikSmingai nepasikeité — dauguma teigia keliaujantys tiek pat,
kiek jprastai, o keliaujan€iy maziau ir daugiau dalys iSliko panaSios kaip 2025 m. Tarp ty, kurie jau€ia keliaujantys maziau, 2026
m. dazniau nei 2025 m. minimi finansiniai motyvai — taupymas ir augancios kelioniy kainos.

Kelionés Lietuvoje su vaikais ir toliau vertinamos palankiai visose amziaus grupése, ta€iau 2026 m. teigiamy vertinimy dalis kiek

v v =

problemos pavienés ir labai jvairios.
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Apibendrinimas ir iSvados. Kiekybinis tyrimas (V) Lietuvoje

Informacijos apie keliones Saltiniai

Lietuvos keliautojai informacijg apie keliones vis dar dazniausiai gauna per asmeninj tinklg ir bendrg interneto paieska, o ne per
specializuotus turizmo kanalus.

Socialiniy tinkly vaidmuo nesumazeéjo, taciau informacijos vartojimas tampa labiau fragmentuotas — Facebook nebeéra vienintelis
svarbus socialinis kanalas.

2026 m. pirmg kartg matuojami DI jrankiai: naudojimas — 9 % (vienadieniai keliautojai — 13 %), pagal paplitimg jie i$ karto
patenka tarp daZniausiai minimy specializuoty informacijos Saltiniy. Tai gana stiprus rezultatas pirmais matavimo metais.

Regiony keliautojai informacijos ieSko aktyviau ir dazniau remiasi tiek asmeninémis rekomendacijomis, tiek savarankiSka
paieSka internete.

Apibendrinant, kelioniy informacijos paieskoje ir toliau dominuoja rekomendacijos bei Google, taiau mazéja Facebook
svarba ir atsiranda naujas informacijos Saltinis — dirbtinis intelektas.

Veiklos kelionés metu ir pasitenkinimas jomis

Gamta ir poilsis prie vandens islieka svarbiausia kelioniy Lietuvoje dalis. Jeigu sujungiame: ramy poilsj gamtoje (32 %) ir poilsj
prie jaros (27 %), matome, kad didelé dalis kelioniy vis dar susijusios su buvimu gamtoje ir prie vandens. Tarp dazniausiy veikly
iSlieka: gamtos objekty lankymas (35 %), restoranai ir kavinés (32 %), kulttros objekty lankymas (28 %), Zygiai pésCiomis (25
%).

Didziausig pasitenkinima Lietuvoje kelia ne pramoginé infrastruktdra, o gamta, pazinimas, sveikatinimas ir autentiSkos patirtys.
Restoranai ir maistas yra svarbi kelionés dalis, taciau retai tampa pagrindiniu jsimintinos patirties Saltiniu. Lietuvos turizmo verté
vartotojy akyse labiau siejama su ramybe, gamta ir atradimu, o ne su intensyviomis pramogomis ar miesto gyvenimu. Kas
iSbando edukacines patirtis, daZniausiai lieka labai patenkintas. Cia gali biti viena stipriausiy plétros krypéiy: ekskursijos, amaty
dirbtuvés, degustacijos su istorijomis, vietos tradicijy pazinimas ir pan.

Nors regiony keliautojai dazniau uzsiima dauguma veikly, skirtumai néra dideli — jy kelioniy profilis i§ esmés panasus j bendrg
Lietuvos keliautojy profilj. Pagrindinis isskirtinumas yra stipresnis orientavimasis j gamtos objekty lankyma.
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Apibendrinimas ir isvados. Kiekybinis tyrimas (V) Listuvoje

Kelionéje patirtos iSlaidos

Keliones Lietuvoje 2026 m. tapo brangesnes, taciau iSlaidy struktdra iSlieka stabili — didZiausig kelionés biudzeto dalj vis dar
sudaro apgyvendinimas ir maitinimas. Vidutinés vieno asmens islaidos kelionei Lietuvoje iSaugo nuo 207 EUR iki 228 EUR (+10
%). Didziausias augimas fiksuojamas: apgyvendinimui (80 — 84 EUR), maistui ir gérimams parduotuvése (24 — 29 EUR), kitoms
iSlaidoms (28 — 34 EUR).

ISlaidy struktdra is esmés nepasikeite — didZiausia biudZeto dalis ir toliau tenka apgyvendinimui (37 %) ir maistui vieSojo maitinimo
jstaigose (21 %).

Per pastaruosius penkerius metus kelionés Lietuvoje reikSmingai pabrango, o pagrindinis augimo variklis buvo apgyvendinimo ir
kasdieniy kelionés metu patiriamy iSlaidy didéjimas.

Kelioniy Lietuvoje iSlaidos auga visy tipy kelionése, taciau spar€iausiai brangsta ilgos atostogos. Nors tokiy kelioniy vyksta maziau,
jos tampa vis didesnés vertés ir reikSmingesnés ekonominiu pozidriu.

Nors Lietuvos turizmas daznai siejamas su patogumu ir artumu, jis nebéra ,pigus pasirinkimas*“ — vidutinés vieno asmens kelionés
iSlaidos per penkerius metus iSaugo beveik puse. Tai rodo, kad keliautojai Lietuvoje palieka vis didesne ekonomine verte.

Kelioniy pasirinkimo aspekty svarba

Renkantis kelionés kryptj Lietuvoje svarbiausi iSlieka praktiniai aspektai — infrastruktdra, gera verté uz pinigus ir gamtiné aplinka, o
patyriminiai elementai po truputj stiprina savo reiksme. Kelionés kryptj Lietuvoje labiausiai lemia: apgyvendinimo kainos ir kokybés
santykis (3,8); bendra vietovés infrastruktira (3,8); gamtos objekty pasiila (3,6); privatumas ir ramybé (3,5); informacijos apie
vietove prieinamumas internete (3,5).

Keliautojy pasitenkinimas Lietuvoje islieka nuosekliai aukstas — daugiau nei 8 i§ 10 keliautojy yra patenkinti savo kelione. Nors
bendras pasitenkinimo lygis per penkerius metus i§ esmés nekinta, didéja labai patenkinty keliautojy dalis, rodanti stipresne
teigiamg patirtj. AukStas pasitenkinimas bidingas visiems kelioniy tipams, bet stipriausig jsptdj palieka ilgos atostogos Lietuvoje.

Kelioniy Lietuvoje rekomendavimo rodikliai iSlieka auksti — bendras NPS 2026 m. siekia 26 (2025 m. — 24), o stipriausiai keliautojai
rekomenduoja trumpas 1-2 nakvyniy iSvykas (NPS = 32). Tuo tarpu ilgesniy kelioniy segmentuose NPS svyruoja tarp 19-21,
taciau visais atvejais iSlieka teigiamas, rodydamas, kad rekomenduojandiy keliautojy yra daugiau nei kritiky.




Apibendrinimas ir iSvados. Kiekybinis tyrimas (VI) Cetuveje

Vienadieniy Lietuvos turisty keliavimo jprociai

Matyti augantis vietiniy vienadieniy keliautojy segmentas — vis daugiau gyventojy Lietuvoje keliauja, tadiau nakvynés nebereikia. Nedideli
atstumai tampa dazZniausiai minima prieZastimi nekeliauti su nakvyne (36 %).

Vienadienés iSvykos Lietuvoje iSlieka placiai paplitusi kelioniy forma — per pastaruosius 12 meén. jas turéjo 66 % nekeliavusiy su nakvyne
gyventojy. Dauguma jy apsiriboja 1-5 iSvykomis per metus (77 %), o daznesniy vienadieniy kelioniy dalis mazéja.

Vienadieniy i8vyky geografija islieka gana stabili — daZniausiai pasirenkamos Klaipédos (24 %), Kauno (17 %) ir Vilniaus (13 %)
apskritys. Tarp konkreciy kryp€iy pirmauja Klaipéda (10 %) ir Kaunas (8 %), o pajdrio kryptys (Klaipéda, Palanga, Sventoji) iSlieka
vienomis svarbiausiy vienadieniy kelioniy traukos viety.

Sio segmento kelionés orientuotos j trumpg patyrima ir lankytiny viety pazinima, o ne j paslaugy vartojima — restorany lankymas (18 %),
apsipirkimas (11 %) ar sveikatinimosi paslaugos (10 %) minimi gerokai reciau.

Vienadieniy iSvyky planavime dominuoja greitai pasiekiami informacijos Saltiniai — Google paieSka (47 %), artimyjy rekomendacijos (38
%) ir Facebook (31 %). 2026 m. jau 13 % mini dirbtinio intelekto jrankius (pvz., ChatGPT, Gemini ar Copilot), o tai rodo naujy kelioniy
planavimo jpro€iy formavimasi.

Pagrindiniai barjerai pereiti nuo vienadieniy iSvyky prie kelioniy su nakvyne yra finansiniai ir praktiniai. Dazniausiai daugiau keliauti su
nakvyne paskatinty geresné finansiné situacija (37 %), patrauklesnés nakvynés kainos (34 %), geresni orai (25 %) ir daugiau laisvo laiko
(23 %).

Keliavimas kariniy konflikty kontekste

2026 m. geopolitinis kontekstas tapo platesnis ir sudétingesnis, todél respondenty atsakymuose dazniau atsispindi kariniy konflikty jtaka
kelioniy planavimui. Rezultatus reikéty vertinti turint omenyje, kad Siemet buvo vertinamas ne tik karo Ukrainoje, bet ir kity kariniy
konflikty poveikis.

Respondenty atsakymuose matyti tendencija prisitaikyti prie padidéjusio neapibréztumo — dazniau ieskoma ekonomiskesniy sprendimuy,
renkamasi arcCiau esancios kryptys, trumpesneés kelionés ir lankstesnés rezervavimo salygos.




Apibendrinimas ir iSvados.
Kiekybinis tyrimas (VII)

Kuo regiony keliautojai skiriasi nuo bendros populiacijos?

1.

Regiony keliautojas yra aktyvesnis. Jis ne tik ilsisi, bet ir daugiau veikia, gamtos objekty
lankymas: 44 % vs. 35 %, kultdros objekty lankymas: 35 % vs. 28 %, Zygiai pésc€iomis: 31
% vs. 25 %. Regiony kelioné dazniau yra paZinimo ir tyrinéjimo kelioné.

Regiony keliautojas ieSko autentiSkumo. Jam svarbi ne vien vieta, bet ir patirtis: tradicinés
virtuves ragavimas: 13 % vs. 12 % , naujy skoniy iSbandymas: 13 % vs. 11 % kultdros
objektai: 35 % vs. 28 % . Regionuose ieSkoma vietos identiteto ir unikalumo.

Regiony keliautojas daugiau laiko praleidzia gamtoje. Ne tik lanko objektus, bet ir renkasi
létesnj poilsj: ramus poilsis gamtoje: 36 % vs. 32 %, Zygiai: 31 % vs. 25 %. Regionai
suvokiami kaip atsitraukimo nuo miesto vieta.

Regiony keliautojas néra SPA turistas. Nors daznai regionai siejami su SPA ar
sanatorijomis, bitent regiony keliautojai Siuo aspektu neiSsiskiria.

Regioniniai keliautojai yra tarp labiausiai patenkinty keliautojy (Top2 ~87-88 %),
rekomenduoja dazniau nei vidutinis keliautojas - jy NPS yra aukStesnis nei bendras vidurki.
Regiony keliautojai ne tik aktyviai keliauja, bet ir dazniau tampa Lietuvos regiony
ambasadoriais — jie dazniau rekomenduoja savo patirtis kitiems.




Keliauk
Lietuvoje

Kag apie regioninj keliautojg
papildomai atskleidé kokybinis tyrimas?
Kokybinis tyrimas parodé ne tai, kuo regioninis keliautojas skiriasi nuo kity, o kokiomis aplinkybémis zmogus tampa atviras

regioninei kelionei.Keliautojams nereikia daugiau informacijos — jiems reikia prieZasties, kuri paskatinty vaziuoti dabar.
Svarbu padéti planuoti ir sumazinti pastangas — kad kelioné atrodyty lengvai jgyvendinama.

Tas pats zmogus
skirtingais gyvenimo
etapais gali bati
regiony tyrinétojas,
uzsienio keliautojas
arba apskritai
nekeliauti.
Svarbiau ne ,kas jis
yra“, o kokiame
gyvenimo kontekste
Siuo metu yra.

Regioninéms
kelionéms svarbios
ne tik nuostatos, bet
ir praktinés salygos:
laikas, automobilis,

bendrakeleiviai,
energija planuoti.

Dalis zmoniy

nekeliauja j regionus
ne todél, kad nenori,
o todél, kad Siuo
metu negali.

Kelionés pradzia
dazniausiai bana
Zmogus, renginys,
hobis, objektas ar
konkreti patirtis.
Regionas tampa
kontekstu, kuriame
ta priezastis
jgyvendinama.

Dazniausiai
svarstoma ne tarp
Zarasy ir Birzy, o

tarp regiono, pajtrio,
didmiescCio, uzsienio
ar poilsio namuose.
Todél svarbu ne
laiméti pries kitg
regiong, o patektij
svarstomy
alternatyvy sagrasa.

Dauguma
respondenty jau
turéjo sukaupe viety
ir idéjy, kur noréty
nuvykti Lietuvoje.
Problema dazniau
yra ne informacijos
stoka, o tai, kad
kelioneé vis
nukeliama ,kitam
kartui®.



Kag apie regioniniy kelioniy potencialg
papildomai atskleidé kokybinis tyrimas?

Kokybinis tyrimas rodo, kad regioniniy kelioniy augimg labiau riboja ne informacijos trikumas, o priezasciy veikti dabar

trikumas. Todél didziausias potencialas slypi ne naujy viety pristatyme, o gebéjime sukurti laiko, socialinj ar asmenin;
impulsg, kuris paskatinty ne svajoti apie kelione, o jg suplanuoti.

Riboto laiko jausmas
(urgency)

Kurti daugiau
sezoniniy ir riboto
laiko pasitlymy.

Komunikuoti ne
vietg, o prieZzast]
vaziuoti 8§ menesj ar
savaitgalj.

Akcentuoti tai, kas

greitai baigsis arba

pasikartos tik kitais
metais.

Socialinis poreikis
(,visi vaziuoja“)

Daugiau remtis
keliautojy istorijomis
nei institucine
komunikacija.

Skatinti dalinimgsi
marsrutais,
rekomendacijomis ir
patirtimis.

Dirbti su turinio
kdréjais ir
bendruomenémis, o
ne tik reklama.

Kolekcionavimo
poreikis

Kurti ,surink visus®
tipo marsrutus ir
iSSukius.

Jungti objektus |
aisSkias serijas (pilys,
ezerai, bokstai,
miesteliai ir pan.).

Sudaryti progresg
leidziandius sekti
marsrutus.

Saves realizavimo
poreikis

Komunikuoti ne
objektus, o svajones
ir patirtis.

Padéti jgyvendinti
,Seniai atidéliotas
idéjas”.

Kurti marSrutus

aplink hobius ir

pomégius, o0 ne
geografijg.

Keliauk
Lietuvoje

Atsikvépimo poreikis

Komunikuoti regionus
kaip lengviausig budag
trumpam atsitraukti
nuo kasdienybes ir
atkurti emocine bei
fizine energija.

Sidlyti spontaniSkas
vienos dienos ar
savaitgalio iSvykas,
kurioms nereikia ilgo
planavimo.

Akcentuoti ne
objektus, o poilsio
busena: tyla, gamta,
suletejima,
atsijungima.



3. Tyrimo rezultatai



3.1. Kelionés po
Lietuva ir uzsien)



Keliauk

Kelioniy Lietuvoje sasajos ir sezoniskumas Listuvoje

Kokybinis tyrimas

Ka reiskia ,,kelioné Lietuvoje"?

Diskusijos dalyviams kelionés Lietuvoje labiausiai siejasi su
gamta — ezerais, miskais, pajuriu. Nepaisant to, emociné
Siy simboliy reikSmé skyresi. Regioniniams keliautojams
kelioné — tai jaukumas, tiek neatrastos, tiek pazjstamos
vietos, grjzimas ten, kur jau buvo gera. Neregioniniams
keliautojams tai pirmiausia istrikimas is kasdienés aplinkos,
ypac iS miesto rutinos.

LAS tai jaukuma jauciu, tiesiog Zaluma, miskai, kelias.”
(Vyras, 22 m., PanevéZys, regioninis keliautojas)

»,Man poilsis yra isSvaZiuoti i$ sostines.*“
(Moteris, 28 m., Vilnius, neregioniné keliautoja)

Kelioniy sezoniSkumas

Keliautojams svarbus veiksnys yra sezoniskumas. Siltuoju
mety laiku noras keliauti nattraliai sustipréja, nes atsiranda
daugiau veikly gamtoje. Keliautojai teigia turintys privalomy
ar tradiciniy kelioniy, taCiau taip pat ir tokiy, kurios
neplanuojamos i$ anksto arba nutinka dél jkvépimo.

,Kartais pasirodo kazkas naujo, Kaune mokslo sala

atsirado, tai iSkart uzsinorejau nuvaziuoti."
(Vyras, 42 m., Klaipéda, neregioninis keliautojas)



Keliauk

Keliave Lietuvoje su nakvyne ir be jos Listuvoje

69% 71% 72% 76%

65%

35%

24%

2026 m., N=1004 2025 m., N=1020 2024 m., N=1048 2023 m., N=1002 2022 m., N=1090

| Taip Ne



Pagrindiniy atostogy salis

Lietuvoje

Kitose uzsienio Salyse

Kitose Baltijos Salyse ir Lenkijoje

Sunku pasakyti

2026 m., 2025 m.,
N=1004 N=1020

. v
- 32% A 24%

I 6% 5%

I 5% 7%

64%

2024 m.,
N=1048

26%

5%

4%

65%

2023 m.,
N=1002

24%

5%

5%

66%

2022 m.,
N=1090

3%

6%

23%

68%
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Paskutiniy pagrindiniy atostogy salis

Lietuvoje

Kitose Baltijos Salyse ir Lenkijoje

Kitose uzsienio Salyse

Neatostogavau

2026 m.,
N=1004

IS%V

|

2025 m.,
N=1020

54%

11%

32%

4%

2024 m.,
N=1048

55%

9%

32%

3%

2023 m.,
N=1002

9%

5%

28%

57%

Keliauk
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2022 m.,
=1090

68%
4%
23%

6%



Atostogy salis. Tiksliné grupé

Pagrindiniy atostogy Salis

Lietuvoje

Kitose Europos Salyse

Kitose Salyse, ne
Europoje

Kitose Baltijos Salyse
(Latvijoje, Estijoje) ir
Lenkijoje

Sunku pasakyti

10%

2%

TG,
N=291

54%

25%

9%

10%

2%
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Paskutiniy pagrindiniy atostogy Salis

Lietuvoje

Kitose Europos Salyse

Kitose Salyse, ne
Europoje

Kitose Baltijos Salyse
(Latvijoje, Estijoje) ir
Lenkijoje

Neturéjau atostogy per
pastaruosius 12
menesiy

2026 m.,
N=1004

I -

8%

4%

TG,

N=291

45%

29%

14%

8%

4%



3.2. Kelioniy Lietuvoje
planavimas



Atostogy planavimas

2026 m.,
N=1004

Dazniausiai patys - 59%

DazZniausiai sutuoktinis (-&) /
partneris (-&)

Abu kartu vienodai

11%

.

Planuojantys atostogas patys:

2026 m.,
N=589

Moterys

67% A

2025 m.,
N=1020

11%

32%

2025 m.,
=584

57%

40%

60%

2024 m.,
N=1048

60%

9%

31%

2024 m.,
N=627

32%

2023 m.,
N=1002

54%

11%

36%

2023 m.,
=537

33%

68%

Keliauk
Lietuvoje

2022 m.,
N=1090

53%
8%

39%

2022 m.,
=580

35%

67% 65%



Kelioniy Lietuvoje planavimas

PLANAVIMAS

leskau informacijos apie naujus turistinius objektus Lietuvoje, domiuosi jais

Keliones Lietuvoje planuoju i$ anksto (bent pries kelias savaites)

Man patinka jsigyti poilsio paketus: nakvyné + pusryciai + kitos paslaugos (pvz., baseinas, masazas)

Susidomiu kelionés vietomis, kai apie jas suZinau Ziniasklaidoje

Daznai kelione planuoju atsizvelgdamas j informacija, kurig kiti keliautojai pasidalina / paviesina soc. tinkluose
(pvz., Facebook / LinkedIn, Instagram) ar kelioniy svetainése internete

AS ,,medzioju” pasitlymus, kai nakvyné gerame viesbutyje parduodama Zymiai pigiau

Top 2 % (Sutinku, Visiskai sutinku)

2026 m., N=653

63%

60%

52%

51%

48%

45%

2025 m., N=708

63%

61%

52%

48%

49%

43%

2024 m., N=743

64%

59%

51%

50%

46%

45%

2023 m., N=726

71%

59%

54%

52%

44%

40%

Keliauk
Lietuvoje

2022 m., N=825
60%
48%
55%
48%
44%

46%



Rugséjj
Spalj
Lapkritj
Gruod;j
Sausj
Vasarj
Kova
Balandj
Geguze
Birzelj
Liepa
Rugpjutj

Paprastai nekeliauju Lietuvoje vasaros atostogy metu

Kita (spontaniskai, jvairiai, neturiu atostogy/nedirbu ir kt.)

Vasaros atostogy Lietuvoje planavimas

2026 m.,
N=1004

B %
B 3%
B 2%
B 2% A
- A
B 5%
B 5%
S

B 0%
I o
B 5%
I %
B

I 4%

2025 m.,
N=1020
3%
2%
2%
2%
5%
6%
9%
10%
14%
11%
10%
6%
11%
8%

2024 m.,
N=1048

1%
1%
1%
3%
4%
5%
9%
9%
9%
6%

8%
4%
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llgyjy atostogy Lietuvoje praleidimo vieta

Laika leidau namuose

Keliavau po Lietuva su nakvyne (apsistojau ne man priklausanciame buste)

Laikg leidau savo (artimyjy) sodyboje / kaime

Keliavau po Lietuvg be nakvynés

Kita (sanatorijoje, palapinéje/kemperyje, pas draugus, prie jaros, jvairiai ir kt.)

2026 m.,

=504

2%

13%

27%

24%

34%

2025 m.,
N=551
29%
32%
23%
14%
2%

2024 m.,
N=580

2%

13%

Keliauk
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28%

31%

26%



Kodel kelionés | regiong atidedamos?

Diskusijy dalyviai dalinosi ne viena svajone,
susijusia su regionais ir kelionémis. Kelionés
atidedamos, ,0ne
apie vieng objekta. Keliautojai pasakoja ne apie
norg, pvz., pamatyti observatorijg, o apie
observatorijg + nakvyne + maistg + dar kazkag
aplink... .

Keliautojai nori kelionés j regiong, tacCiau nezino,
kaip jj ,suvartoti“. Jie noréty j Birzus, taCiau nezino,
kg ten veikti 2-3 dienas. Todél

Kelioniy | regiong kategorija yra
Zzemo skubotumo kategorija.
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Didziausias augimo
potencialas slypi ne tarp
Zmoniy, kurie nemegsta
regiony, o tarp zmoniy, kurie
nuolat sako ,seniai norejau
ten nuvaziuoti”.



Kaip padeti norg keliauti paversti
realia kelione?

Parduoti ne regiong, o paruosStg savaitgalj

Svarbu pateikti aisky scenarijy — kur apsistoti, kg
veikti pirmg ir antra dieng, kur pavalgyti, kg verta
pamatyti.

Kuo maziau planavimo reikia Zzmogui, tuo didesné
tikimybé, kad kelioné jvyks.

Kurti kelioniy ritualus ir sezonines tradicijas

Kurti pasikartojancias priezastis sugrjzti: pavasario
gamtos stebéjimo marsrutai, vasaros ezery
savaitgaliai, rudens grybavimo ar gastroniminiai
marsrutai, ziemos dvary ir mazyjy miesteliy
patirtys...

Keliauk
Lietuvoje

Regiong pristatyti per zmones ir jy istorijas

Tyrimas rodo, kad regionai daznai atrandami per
draugus ar artimuosius, vietiniy rekomendacijas, Kity
keliautojy patirtis.

Todél stipriau veikia ne objekty sgrasai, o autentiski
pasakojimai: ,Stai kaip savaitgalj leidzia vietinis
zmogus®.

Kurti priezastis vaziuoti dabar, o ne kada nors
Pajdrio stiprybé néra vien jura. Pajdris turi aisky,
ribotg sezong, kuris skatina priimti sprendimg dabar.
Tuo tarpu daugelis regioniniy krypciy suvokiamos

kaip prieinamos bet kada, todél jy lankymas dazniau
atidedamas ateicCiai.



@ Keliau
Lietuvoije

3.3. Vietiniy turisty
segmento” keliavimo
jprociai

* Per pastaruosius 12 meén. vykusiy j kelione Lietuvoje, su bent viena nakvyne



@ Keliau
Lietuvoije

3.3.1. Keliavimo
priezastys, kelioniy tipai,
daznis, vietoves,
kelionés su vaikais



Pagrindinés keliavimo Lietuvoje priezastys

Lengva susiplanuoti, nereikia planuoti i$ anksto

Nedideli atstumai, greita kelioné

Dél Lietuvos gamtos grozio

Savas, gimtas krastas, sava kalba

Noriu pazinti naujas vietas, savo krastg

Pigu, geros kainos

Dél Lietuvos kultarinio paveldo

Dél kalbos barjero — keliaujant lengviau susikalbéti lietuviskai
Neturiu finansiniy galimybiy keliauti j uzsien;j

Kita

2025 m.,
N=708

53%
54%
44%
40%
43%
15%
16%
14%
16%
2%

2024 m.,
N=743
55%
60%
46%
41%
47%
15%
17%
17%
20%
2%

2023 m.,
N=726
60%
67%
50%
46%
51%
12%
22%
13%
17%
2%

2022 m.,
N=825

14%

Keliauk
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55%
60%
41%
43%
44%

15%

19%

4%



Kelioniy tipy dinamika 2022-2026 m. Vienos dienos iSvyka

Kelionés tipas

Kiek gyventojy vyko j tokio tipo kelione per
pastaruosius 12 mén.

Kiek karty vidutiniSkai keliavo tokiu bidu per
pastaruosius 12 mén.

Kas keliauja kartu

2026 m.

33%

6,4V

N=213

Sutuoktinis (-¢) / partneris (-¢) | A 67%
Vaikas (-ai) Il 25%
Artimieji, giminaiciai [l 27%
Draugas (-é), draugai [l 29%
Kiti asmenys (pvz., ekskursijos grupe) | 10%
Keliaujate vienas (-a) | 6%

2025 m.

35%

7,0

N=251

28%
31%
30%
8%
5%

Vienos dienos iSvyka

67%

2024 m.

48%

7,8

N=353

29%
31%
28%
7%
5%

69%

2023 m.

49%

7,7

N=356
68%
31%
34%
31%
7%
4%

2022 m.

43%

8,3

N=358
66%
38%
26%
37%
8%
5%
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Kelioniy tipy dinamika 2022-2026 m. Trumpa iSvyka

Kelionés tipas Trumpa iSvyka (1-2 nakvynés, pvz, savaitgalis)
2026 m. 2025 m. 2024 m. 2023 m. 2022 m.
Kiek gyventojy vyko j tokio tipo kelione per
gyventoly vykol P &P 64% 67% 77% 76% 72%
pastaruosius 12 meén.
Kiek k ‘dutinigkai keli kiu bi
ie artq.wdutlnl? ai keliavo tokiu biudu per 30 29 31 3.2 4,0
pastaruosius 12 mén.
Kas keliauja kartu N=421 N=474 N=573 N=554 N=597
Sutuoktinis (-¢) / partneris (-¢) [ KNG 67% 68% 65% 70% 69%
Vaikas (-ai) Il 25% 27% 27% 27% 34%
Artimieji, giminaiciai [l 28% 26% 27% 27% 24%
Draugas (-&), draugai Bl oc% 27% 25% 28% 29%
Kiti asmenys (pvz., ekskursijos grupé) I 2% 3% 6% 4% 4%

Keliaujate vienas (-a) | 3% 5% 4% 2% 3%

Keliauk
Lietuvoje



Keliauk

Kelioniy tipy dinamika 2022-2026 m. llgesné trumpa iSvyka Lietuvoje

Kelionés tipas ligesné trumpa iSvyka (3—-4 nakvynés, pvz, ilgesnis savaitgalis)
2026 m. 2025 m. 2024 m. 2023 m. 2022 m.
Kiek j ko j tokio tipo keli
ie gyver-1t01q vy.olto io tipo kelione per 47% 45% 7% s i
pastaruosius 12 mén.
Kiek kartq.wdutlnl?kal keliavo tokiu budu per 23 2.4 21 23 28
pastaruosius 12 mén.
Kas keliauja kartu N=304 N=320 N=276 N=265 N=280
Sutuoktinis (-¢) / partneris (-¢) N 63% 64% 70% 70% 67%
Vaikas (-ai) T 27% 33% 32% 27% 39%
Artimieji, giminaiciai M 28% 32% 35% 30% 29%
Draugas (-¢), draugai N 30% 28% 26% 28% 32%
Kiti asmenys (pvz., ekskursijos grupe) 1 5% 4% 4% 3% a%
I 5% 3% 4% 3% 3%

Keliaujate vienas (-a)



Kelioniy tipy dinamika 2022-2026 m. llgos atostogos

Kelionés tipas

Kiek gyventojy vyko j tokio tipo kelione per
pastaruosius 12 meén.

Kiek karty vidutiniskai keliavo tokiu badu per
pastaruosius 12 meén.

Kas keliauja kartu

2026 m.

17%

1,9

N=113

Sutuoktinis (-e) / partneris (-¢) | ENEG0G 56%
Vaikas (-ai) [l 28%
Artimieji, giminai¢iai [l 27%
Draugas (-¢), draugai I 28%
Kiti asmenys (pvz., ekskursijos grupé) | 3%
Keliaujate vienas (-a) I %

ligos atostogos (5 nakvynés ar daugiau)

2025 m.

24%

1,7

N=173
61%
29%
32%
24%
8%
7%

2024 m.

21%

1,5

N=159
71%
33%
35%
17%
5%
6%

2023 m.

24%

1,4

N=174
67%
35%
29%
25%
3%
5%

2022 m.

25%

1,9

N=205
71%
42%
22%
18%
2%
6%

Keliauk
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Keliauk

Kelionés vietovés pagal kelionés tipg: dazniausiai pasirenkamos &2 Letwvoe
vietovés. Pagal apskritis

ligesné trumpa llgos atostogos (5

Visos kelionés, P;g:tsis,:_" Trumpa iSvyka (1-2 P:‘g:s,:u iSvyka (3—4 ”;’é‘;;’s,,f" nakvynés ar P;’,’,Z;"s,,f_”

=653 N=708  nakvynés), N=359  nN=a7a  nakvynés), N=221 .39  daugiau), N=73 N=173
Klaipédos apskritis [ 44% 1 8% A 8 47% 4 63% 9
Kauno apskritis . 15% -3 17% -1 14% 0 10% 4
Vilniaus apskritis . 15% 2 17% 4 12% 4 14% 6
Alytaus apskritis . 14% -3 14% -3 16% 5 8% -1
Utenos apskritis . 9% 0 8% 0 8% 2 12% 3
Panevézio apskritis I 7% 1 9% A 5 5% 1 3% 0
TelSiy apskritis I 5% 1 5% 1 5% 3 1% 0
Siauliy apskritis I 4% 0 4% 1 4% 1 3% 2
Marijampolés apskritis I 4% 0 3% 1 5% 1 7% 4

Tauragés apskritis I 2% 0 2% 1 3% 0 1% -1



Kelionés vietovés pagal kelionés tipg: dazniausiai pasirenkamos

vietovés. Pagal miestus

Kelionés tipas

Didmiesciai

Kurortai

Kurortinés
zonos

Kiti miestai

Visos kelionés
(su nakvyne)
N =653
Vilnius Il 7%
Kaunas [l 4%
Klaipeda Il 10%
Palanga I 20%
Sventoji [l 7%
Neringa [l 7%
Druskininkai [l 10%
Birstonas [l 6% V¥
Anyksgiai I 2%
Trakai | 2%
Zarasai | 2%
Ignalina | 1%
Kitos vietoves | GG :5%
Molétai | 3%
Alytus Il 3%
Panevéiys | 3%
Kretinga | 2%
Birzai | 2%
Siauliai | 2%
TelSiai | 2%
Taurage | 2%

Kitas miestas/gyvenviete | 23%

Pokytis su
2025 m.

N =708

1
-2

Trumpa iSvyka
(1-2 nakvynés)
N =359
9%
6%
11%
18% A
5%
4%
10%
6%
1%V
3%
3% A
1%
44% A
3%
3%
3%
1%
3%
3%
1%
2%
27%

Pokytis su
2025 m.

N =474

ligesné trumpa isSvyka
(3—4 nakvynés)

4%
3%
10%

N=221

20%

7%

9% A
12% A

7%
1%
2%
1%
1%

4%
3%
3%
3%
1%
1%
3%
2%

30%

50% A

Pokytis su
2025 m.

N =320

1

L O 0O O0ORrR U1 OO0 KL, 4L

[N
S

ligos atostogos
(5 nakvynés ar daugiau)

8% A
0%
5%

12%
12%
5%
7%
3%
3%
1%
3%

4%

1%
0%

4%
1%
1%
1%
1%

N=73

27%

26%

41% A

Keliauk
Lietuvoje

Pokytis su
2025 m.

N=173



Kelioniy tipai ir priezastys. Tiksline grupe

llgyjy atostogy Lietuvoje praleidimo vieta

2026 m., TG,
N=504 N=130

Laikg leidau namuose 34% 31%

Keliavau po Lietuva su nafkvyne (avy.35|stOJa_u ne - 7% 259
man priklausanciame biste)
Laika leidau savo (artimyjy) sodyboje / kaime - 24% 26%
Keliavau po Lietuva be nakvynés . 13% 15%
Kita (sanatorijoje, palap!ng{e/kempfe.ryj_?, pas I 2% 2%
draugus, prie jaros, jvairiai ir kt.)

Kelioniy tipai

Kelionés tipas Vienos dienos

2026 m. TG
Kiek gyventojy vyko j tokio
tipo kelione per pastaruosius 33% 38%
12 mén.
Kiek karty vidutiniskai keliavo
tokiu biidu per pastaruosius 6,4 6,4
12 mén.

Trumpa iSvyka

2026 m. TG
64% 69%
3,0 3,1

ligesné trumpa

2026 m.

47%

2,3

TG

51%

2,2

llgos atostogos

2026 m. TG
17% 19%
1,9 2,0

Keliauk

Pagrindinés keliavimo Lietuvoje priezastys

Lengva susiplanuoti, nebdtina planuoti i$
anksto

Nedideli atstumai, greita kelioné

Dél Lietuvos gamtos groZio

Savas, gimtas krastas, sava kalba

Noriu paZinti naujas vietas, savo krasta

Pigu, geros kainos

Dél Lietuvos kultdrinio paveldo

Dél kalbos barjero — keliaujant lengviau
susikalbéti lietuviskai

Neturiu finansiniy galimybiy keliauti j uzsienj

Kita

2026 m.,
N=653

56%

55%

=
[e]
X

14%

[N
u
X

13%

0,5%

44%

44%

42%

Lietuvoje
TG,
N=195
64%
65%
56%
45%
57%
16%
22%
13%
14%
1% 64%, 65%, 56%, 57%,

22%



Jprasti nakvynés tipai. 2022—-2026 m.

Viesbutyje

Nuomotame privaciy asmeny buste:
kambarys, butas, apartamentai

Sveciy ar poilsio namuose

Pas gimines, draugus (nemokamai)

Sanatorijoje, spa centre

Kaimo turizmo sodyboje

Kempinge, namelyje, palapinéje

Savo nuosavame buste
(sodyboje, bute ar kt.)

Kita

2026 m.,
N=653

38%

30%

27%

25%

24%

16%

e

7%

‘ 0,2%

2025 m.,
N=708

37%

32%

26%

26%

22%

17%

13%

5%

0,4%

2024 m.,
N=743

39%

34%

25%

30%

23%

14%

11%

7%

0,4%

2023 m.,
N=726

41%

34%

33%

28%

24%

16%

15%

8%

1%

Keliauk
Lietuvoje

2022 m.,
N=825

38%
37%
30%
26%
25%
17%
15%
6%

0,4%



Nakvynés paieskos kanalai. 2022-2026 m.

UZSAKYMAS INTERNETU

Booking.com

Apgyvendinimo jstaigos svetainé (radote Google ar pamatéte reklamg ir kreipétés tiesiogiai)
Airbnb.com

Makalius.lt, beta.lt, noriunoriunoriu.lt ar pan.

Socialiniame tinkle Facebook

Turizmo informacijos centry svetainés

Kiti apgyvendinimo pasitlymy puslapiai (trumpam.lIt, priejuros.|t ir kt.)
Skelbiu.lt, aruodas.It ar kiti skelbimy portalai

Kiti, auksc¢iau nepaminéti interneto puslapiai

UZSAKYMAS KITAIS BUDAIS NEI INTERNETU

Rekomenduoja pazjstami Zmonés

Individualiai susisiekus su apgyvendinimo jstaiga

leSkote gyvai, atvyke j kelionés vieta

Sunku pasakyti, apgyvendinima organizuoja kitas Zmogus

Neieskote, visada vykstate j tg pacig vieta

Kiti badai

B s
i~
B3
2

| 0,4%

2025 m.,
N=621

87%
56%
20%
11%
18%
19%
10%
8%
8%
2%
35%

19%

9%
4%
5%

1%

2024 m.,
=640

88%
61%
19%
12%
22%
17%
8%
9%
8%
3%
40%

26%

9%
3%
4%

2%

2023 m.,
N=645

20%
13%
23%
15%
11%
10%
9%
4%
37%

24%

9%
4%
4%

1%

63%

88%

Keliauk

Lietuvoje

2022 m.,
=722

87%
61%
20%
14%
23%
16%
11%
5%
9%
1%
38%

26%

12%
1%
3%

1%



Nakvynés tipai bei nakvynés paieskos kanalai. Tiksline grupe

Viesbutyje

Nuomotame privaciy asmeny biste:
kambarys, butas, apartamentai

Sveciy ar poilsio namuose

Pas gimines, draugus (nemokamai)

Sanatorijoje, spa centre

Kaimo turizmo sodyboje

Kempinge, namelyje, palapinéje

Savo nuosavame biste
(sodyboje, bute ar kt.)

Kita

Nakvynés tipai

2026 m.,
N=653
B -
- 12%
g ~
‘ 0,2%
18%

TG,
N=195
41%
37%

28%

28%

28%

20%
18%
5%

0%

Keliauk
Lietuvoje

Nakvynés paieskos kanalai

UZSAKYMAS INTERNETU

Booking.com

Apgyvendinimo jstaigos svetainé
Airbnb.com

Makalius.lt, beta.lt, noriunoriunoriu.lt ar pan.
Socialiniame tinkle Facebook

Turizmo informacijos centry svetainés

Kiti apgyvendinimo pasitlymy puslapiai
Skelbiu.lt, aruodas.lt ar kiti skelbimy portalai
Kiti, auks¢iau nepaminéti interneto puslapiai
UZSAKYMAS KITAIS BUDAIS NEI INTERNETU

Rekomenduoja pazjstami Zmonés

Individualiai susisiekus su apgyvendinimo jstaiga

leskote gyvai, atvyke j kelionés vietg

Sunku pasakyti, apgyvendinimg organizuoja kitas Zmogus

Neieskote, visada vykstate j tg pacig vietg

Kiti badai

2026 m.,
N=564

B
U3
B o
| R
B o
| B2

| B2

| 3%
| EZ
%A
| BE3
i~

| 3%

| 3%

| 0,4%

TG,
N=171

90%
67%
23%
19%
18%
14%
14%
9%
5%
5%
41%
22%
15%
9%
4%
2%

0%



Keliavimo Lietuvoje pokytis per metus

2026 m., N=1004

2025 m., N=1020

Daugiau
9%

Tiek pat
55%

Daugiau
10%

Tiek pat
57%

Keliaujantys maZiau, N=188
Taupome, ribojame iSlaidas

Keliauti tampa per brangu dél
kylanéiy kainy

Vietoje Lietuvos renkamés
keliones j uzsienj

Dauguma man jdomiy viety
Lietuvoje jau aplankytos

Dél sveikatos problemy
kelionés tapo sudétingos

Dél kity priezasciy

NeZinau, sunku pasakyti

Keliaujantys maZiau, N=172

Taupome, ribojame iSlaidas

Keliauti tampa per brangu dél
kylanéiy kainy

Vietoje Lietuvos renkameés
keliones j uZsienj

Dél sveikatos problemy
kelionés tapo sudétingos

Dauguma man jdomiy viety
Lietuvoje jau aplankytos

Dél kity priezastiy

NeZinau, sunku pasakyti

a0% A
% A
22%
13%
13%
7%

1%

42%
35%
23%
16%
16%
9%

3%

Keliauk
Lietuvoje



Keliavimas su vaikais

Labaipatogu
/ patogu
% 2026 m.
Suvaikais iki7m.  N=65 6 28 43 2 - 60
Su7-12 m. vaikais  N=87 5 16 56 2 - 72
Suts17mvaikais Ness 16 20 N . O
W Visiskai nepatogu Nepatogu
Nei patogu, nei nepatogu Patogu

B Labai patogu Neturiu patirties

Labaipatogu

/ patogu

2025 m.

67

76

80

Labaipatogu
/ patogu

2024 m.

54

78

75

Keliauk
Lietuvoje



Keliauk

Dazniausi issukiai keliaujant su vaikais Listuvoje

Su kokiais iSSukiais dazniausiai susiduriate? Ko labiausiai pasigendate

keliaudami su vaikais? Dle
Pramogy 1
Vaikams pritaikyto meniu, uzimtumo 1
Lovy skaicius 1
Pramogy jvairoves 1
Tualetai 1
Zaidimo viety, uzsiémimo viety 1
Patrauklesniy kainy 1
Nuotykiy 1
Lova ir plotas 1
Kokybisky pramogy vaikam 1
Pykciai 1

Nepalankiu visuomenés poziariu 1



@ Keliau
Lietuvoije

3.3.2. Kaip zmoneés
atranda regionus?



Regionai atrandami per tris

Jdarpininkus®

1. Zmogus
2. Patirtis

3. Smalsumas

Kokybinis tyrimas

Regionas




Keliauk

Regionas atrandamas Listuvoje

Svarbi priezastis aplankyti regiong — S Bltent jie daznai tampa
pirminiu stimulu iSsiruosti | vietove, kuri kitu atveju neblty pasirinkta kaip kelionés kryptis. Zmonés tampa svarbiu tarpininku
tarp keliautojo ir regiono. Regionas daznai atrandamas ne per reklamg ar kryptingg paieska, o per asmeninius rysius,
rekomendacijas ir norg aplankyti ten gyvenancius zmones.

Draugy ir artimyjy kvietimai Persikéle gyventi j regiong Savo krastg rodantys vietiniai

Dalis kelioniy prasideda nuo pazjstami Priimdami svecius vietiniai daznai

kvietimo aplankyti draugus ar Kai artimieji ar draugai persikelia nori parodyti savo mégstamas

gimines. Tokie apsilankymai suteikia gyventi j kitg Lietuvos vieta, vietas, lankytinus objektus ar gamtos

aiSkig progg nuvykti j regiong ir kartu atsiranda papildoma priezastis jg kampelius. Taip regiono pazinimas

susipazinti su vietove. aplankyti. Tokiu badu atrandamos vyksta natdraliai, per asmenine
vietovés, kurios anksciau nebuvo patirtj.

svarstomos kaip kelionés kryptis.

,Mano atveju tai yra TelSiai uzstrige, bet ten dél kazko tokio, kad yra duobés kazkokios, bet tiesiog taip sutapo, kad
ir vaikas meégsta traukinius ir su traukiniu ten labai patogu nuvaZziuoti i§ Klaipédos. Yra draugy, biciuliy ir taip
gaunasi, kad mes vieni pas kitus, vazinéjam su traukiniais su nakvynéem. Aisku, automatiSkai tu ten pazinting gauni
kelione i$ draugy, kurie vietiniai, ir aiSku po to atvaZiuoja pas tave. Tada kompensuoji, sakykim, per savo krastg.”
(Vyras, 49 m., Klaipéda, regioninis keliautojas)



Regionas atrandamas

Kelionés priezastimi dazniausiai tampa ne pats regionas, o
vieta, kurioje galima patirti tai, kas domina konkrety zmogy. Regionas retai blina pagrindinis kelionés tikslas. Daug dazniau
zmoneés vyksta dél konkrecCios patirties, o regiong atranda kaip jos dal;.

Gamtos isskirtinumai

EZerai, jara, miSkai, pelkés
ar regioniniai parkai daznai
tampa pagrindiniu motyvu
aplankyti tam tikrg Lietuvos
krasta.

Keliautojus traukia ne pats
regionas, o jo gamtinés
ypatybés ir galimybeé
patirti kitokig aplinka.

ISskirtiniai objektai

Atskiri objektai — apzvalgos
bokstai, pazintiniai takai,
muziejai, Zuvintas ar Birzy
karstiniai reiSkiniai — daznai
tampa konkrecCia priezastimi
iSsiruosti j regiona.
Objektas daznai tampa
kelionés priezastimi, o
regionas — papildomu
atradimu.

Teminés veiklos

Regionai atrandami per
pomeégius ir interesus:
zvejyba, grybavima,
baidares, dviraCiy
marsrutus, pauksciy
stebéjimg ar kitas veiklas.

Zmoneés renkasi veikla, o
kartu atranda vietove,
kurioje jg galima patirti.

Keliauk
Lietuvoje

Regionas atrandamas kaip

Renginiai ir progos

Miesteliy Sventés,
festivaliai, koncertai ar
sporto renginiai tampa
papildomu impulsu nuvykti |
regiona.

Daznai renginys yra
pirminis motyvas, o
regiono pazinimas vyksta
jau vieSnagés metu.



Regionas atrandamas Cetuvoje

Daliai keliautojy regionai tampa patrauklis Kelione skatina ne konkretus objektas ar kvietimas,
0 smalsumas pazinti maziau matytas Lietuvos vietas ir patirti kitokig aplinka.

Noras atrasti nepazintas Pirmasis apsilankymas Atradimai pakeliui Noras pazinti giliau
vietas skatina grizti Naujos vietos daznai Kai kurie keliautojai, atrade
Regioniniai keliautojai Susipazinus su viena atrandamos atsitiktinai — jdomig vietg, nori geriau
daznai mini norg pamatyti vietove ar pagrindiniu keliaujant j kitg kryptj, suprasti visg krastg — jo
tai, ko dar néra mate. Juos regiono centru, atsiranda uzsukus pakeliui ar istorija, kultdrg, gamtag ir
motyvuoja ne tik konkretls noras pazinti aplinkines pastebéjus objektg aplinkines vietoves.
objektai, bet ir pats atradimo vietas ir grjzti ilgesniam marsrute. :
procesas tyrinéjimui Regionas tampa ne

' ' Tokie netikéti atradimai vienkartine stotele, o
Nebdtinai nauja kelioné — Pirmoiji kelioné tampa neretai virsta blsimy testinio pazinimo objektu.
galbat dalis jau vykstancios atspirties tasku tolimesniam kelioniy idéjomis.

kelionés, kai renkamasi — regiono pazinimui.
kur vaziuojame toliau.

,Dazniausiai tikriausiai aplinkybes, kad nulemia, nes vieng kartg gali nuvykti j didmiestj, o kitg kartg jau galvoji, kg
pamatyti aplink tg didmiestj, tarkim, ar kazkokj didesnj miestg, kad susipaZzinti daugiau arba Zidri, jeigu to laiko
maZiau, tai stengiuosi, tada vis tiek gal tg nu mes kartais Zidrim taip, kas gero yra tam paciam didmiesty, nes
kartais tam didmiesty irgi nebiina kazko vau, o bana tuose aplink. Kaip sakant, aplink tg krastg blna daugiau ty
jspuadingesniy viety.” (Moteris, 51 m., Tauragé, regioniné keliautoja)



Kodel keliautojai renkasi regiong”?

Keliauk
Lietuvoje

Jie renkasi ne regiong, o
konkrety zmoguy, objekta,
veiklg ar patirtj. Regiono verté
atsiskleidzia tik tada, kai jis
siejamas su aiskiu ir
suprantamu isskirtinumu.



@ Keliau
Lietuvoije

3.3.3. Kas yra regioninis
keliautojas?



Keliauk
Lietuvoje

Diskusijos atskleidé
skirtingus regiony
pasirinkimo mechanizmus,
tacCiau neleidzia teigti, kad
Zmoneés yra nuolat
,regioniniai” arba
,neregioniniai“ keliautojai.



,2Regioninis” ir ,neregioninis”
keliautojas — ne nuolatinés
kategorijos

Diskusijos neleidzia daryti iSvados, kad egzistuoja
stabills ,regioniniai“ ir ,neregioniniai“ keliautojai.

Regiony pasirinkimas daznai priklauso nuo
konkretaus gyvenimo etapo, aplinkybiy ir tuo metu
aktualiy poreikiy.

Tas pats zmogus skirtingais gyvenimo etapais gali:
aktyviai tyrinéti Lietuvos regionus (ar net keliauti
aplink Lietuvg) arba teikti prioritetg pajtriui ar
uzsieniui, arba kuriam laikui apskritai atsisakyti
kelioniy.




Vis délto galima kelti hipotezes, kad regionus Cetuvoje

dazniau renkasi zmoneés, kurie:

Maziau atidélioja
Priima sprendimg greiCiau

Nereikalauja ilgo planavimo

Pasitiki atradimu
Nebijo nezinomybés

Tiki, kad ir maziau zinomoje vietoje ras kg veikti

Atviri netikétiems atradimams

Megsta atrasti pakeliui, sustoti vaziuojant, nukrypti
nuo marsruto

Aktyviai iesko veikly
Domisi gamta, istorija, gastronomija, kulttra

Turi pomégiy, kurie natlraliai veda | regionus

Kuria keliones patys

Nepriklauso nuo paruosty turistiniy pakety
Geba susidélioti savo marSrutg

Turi stipresnj vidinj smalsumg Lietuvai

Tiki, kad Lietuvoje yra dar kg atrasti, nemano, kad
jau viskg Lietuvoje mate, regionus vertina kaip
galimybe pazinti salj giliau



Noriu — nereiskia galiu. Regioninéms kelionéms

svarbus ne tik noras, bet ir galimybé

Automobilis
Vairavimo jgudziai
Galimybé pasiekti vietg

Laisvi savaitgaliai
Galimybeé skirti 1-2 dienas iSvykai

Yra pinigy kelionéms
Néra kity svarbesniy prioritety

Seimos situacija
Bendrakeleiviy turéjimas
Vaiky amzius ir poreikiai

Pasirengimas organizuoti marsrutg
Nakvynés paieska
Veikly derinimas

Keliauk
Lietuvoje



@ Keliau
Lietuvoije

3.3.4. Informacijos apie
kelioniy vietoves saltinial



Informacijos apie keliones Saltiniai: paplitimas ir naudos
vertinimas. 2022—-2026 m.

Draugy, kolegy, pazjstamy, giminaiciy rekomendacijos

Google paieska

Socialinis tinklas Facebook

Dirbtinio intelekto jrankiai

Turizmo informacijos centry interneto svetainés

Kelioniy organizatoriy interneto svetainés

Vietos, kur apsistojote, Seimininkai ar darbuotojai

Turizmo informacijos ir lankytojy centrai (nuvykus j vieta, gyvai)
Socialinis tinklas Instagram

Turizmo parodos, muges, renginiai

Kitos turizmo svetaineés (lietuvon.It, pamatyklietuvoje.lt, welovelithuania.lt ir pan.)

Kelioniy tinklarastininkai (pvz., Néra blogo oro, Myliu keliones ar pan.)
Socialinis tinklas YouTube

Televizija (laidos, filmai)

Naujieny portalai (Delfi, 15min ir pan.)

Knygos, kelioniy gidai

Diskusijy forumai

Kelioniy agentary, kelioniy organizatoriy reklaminiai leidiniai (popieriniai)
Nuomonés formuotojai (influenceriai)

Keliauk Lietuvoje (www.lithuania.travel)

Spauda (laikrasciai, Zurnalai)

Radijas

Kiti Saltiniai

Né vienas is Siy

Paplitimas
(kiek % pasinaudojo saltiniu)

2026 m., N=653 2025 m., N=708 2024 m., N=743
| E3 35% 40%
I s 36% 35%
B 3% 20% 21%
W %

B % 8% 11%

M % 10% 10%

M % 9% 10%

W % 8% 8%

B s% 7% 6%

W 7% 7% 7%

W 7% 8% 9%

B~ 6% 4%

B s 6% 6%

B s% 7% 7%

B 2% 6% 5%

B % 3% 3%

I 2% 4% 4%

I 3% 5% 5%

I 3% 3% 4%

I 3% 3% 2%

I 3% 3% 4%

I 2% 4% 2%

I 2% 3% 3%

B 0% 10% 10%

2023 m., N=726

21%

11%
11%
10%
7%
5%
5%
9%
5%
5%
6%
6%
4%
5%
5%
4%
2%
3%
1%
3%

10%

36%

38%

2022 m., N=825
41%
37%

27%

10%
12%
9%
8%
7%
6%

11%

5%
8%
7%

4%
5%

5%

7%
4%
4%
3%

9%

2026 m. 2025 m.
B s+ 27%
B s~ 23%
| A 4 17%
B

N 21%
B s 19%
B 2o 18%
[ EEA 4 17%
[ EEA 4 25%
B 22%
| A 4 22%
| EA 4 20%
A 9%
B s 20%
B 14%
B 2o 17%
Bl .~ 21%
A 18%
[ IEA 4 13%
| REA 4

B A s%

[ 7%v 21%

Naudos vertinimas
(% atsakymy ,,Labai naudingas”)

2024 m.
29%
31%

17%

16%
25%
30%
18%
14%
10%
19%
7%
14%
22%
5%
14%
15%
8%
4%
44% 27%
14%

22%

Keliauk

Lietuvoje
2023 m. 2022 m.
33% 29%
32% 30%
15% 21%
17% 20%
15% 19%
27% 19%
20% 20%
23% 19%
14% 28%
21% 22%
11%
21% 19%
9% 17%
16% 9%
25% 13%
9% 18%
11% 18%
28%
13% 15%
20% 15%
0% 17%



Keliauk

Informacijos apie keliones Saltiniai: paplitimas. Tiksline grupe Lietuvoje

Paplitimas
(kiek % pasinaudojo Saltiniu)

2026 m., N=653 TG, N=195

Draugy, kolegy, paZjstamuy, giminai¢iy rekomendacijos - 36% 42%
Google paieska - 33% 39%
Socialinis tinklas Facebook - 18% 16%
Dirbtinio intelekto jrankiai (pvz , ChatGPT, Gemini, Copilot ir pan.) . 9% 10%
Turizmo informacijos centry interneto svetainés . 9% 9%
Kelioniy organizatoriy interneto svetainés . 9% 8%
Vietos, kur apsistojote, Seimininkai ar darbuotojai . 9% 11%
Turizmo informacijos ir lankytojy centrai (nuvykus j vieta, gyvai) . 9% 9%
Socialinis tinklas Instagram l 8% 8%
Turizmo parodos, mugés, renginiai I 7% 9%
Kitos turizmo svetainés (lietuvon.It, pamatyklietuvoje.lt, welovelithuania.lt ir pan.) I 7% 11%
Kelioniy tinklarastininkai (pvz , Néra blogo oro, Myliu keliones ar pan.) I 7% 8%
Socialinis tinklas YouTube I 6% 8%
Televizija (laidos, filmai) I 5% 5%
Naujieny portalai (Delfi, 15min ir pan.) I 4% 3%
Knygos, kelioniy gidai I 4% 4%
Diskusijy forumai I 4% 5%
Nuomonés formuotojai (influenceriai) I 3% 3%
Lithuania travel (Nacionalinés Lietuvos turizmo skatinimo agentiros interneto svetainé) I 3% 3%
Kelioniy agentdry, kelioniy organizatoriy reklaminiai leidiniai (popieriniai) I 3% 3%
Spauda (laikrasciai, Zurnalai) I 3% 2%
Radijas I 2% 3%
Kiti saltiniai | 2% 4%

Né vienas i$ Siy . 10% 8%



Ar pakanka informacijos apie
regionines keliones?

Vieni sako — informacijos pakanka

Regioninés kelionés nuolat matomos socialiniuose tinkluose.
Zmonés seka kelioniy turinj, gauna rekomendacijas.
Nesunku jvardyti vietas, kurias noréty aplankyti.

Dalis respondenty jau turi susidare ilgg ,kada nors nuvaziuosiu®
sgrasa.

Kiti sako — informacijos nepakanka
Regionai retai iSsiskiria bendrame informacijos sraute.
Truksta aiSkiy rekomendacijy, kg verta pamatyti konkrecioje vietoje.

Dazniau matoma apgyvendinimo reklama nei pacios kelionés idéjos.

Informacija iSskaidyta tarp skirtingy Saltiniy.

Diskusijos neleidzia vienareikSmiskai teigti, kad regionams triksta
matomumo. Taciau net ir tie, kurie teigia informacijos gaunantys
pakankamai, daznai atidélioja keliones ateiciai.

»,Gal mane pasiekia labiau, gal kur apsistoti tenais nu toliau nuo
miesto ten tokios apsistojimo vietos” (Vyras, 22, Panevézys,
regioninis keliautojas)

LAS tai gal kokiose feisbuko grupese perskaitau, gal kaZzkas tai
kaip buna ir pasidalina tokig savo ar kelione, ar koks
tinklarastininkas parasSo va tada va taip uZkabina irgi gaunu
informacijos” (Moteris, 51, PanevéZzys, regioniné keliautoja)



Regionai matomi, tacCiau ne visada
pasirenkami

Respondentai retai spontaniSkai prisiminé konkrecCig
regiony reklama.

TaCiau kalbédami apie vietas, kurias noréty
aplankyti, nesunkiai vardijo regionus, objektus ir
idéjas blisimoms kelionéms.

Jkvépimas dazniausiai ateina per: kity Zmoniy
rekomendacijas; socialinius tinklus; turinio kdrejus;
draugy patirtis; pakeliui atrastas vietas.

Todel sunku teigti, kad regionams triksta
matomumao.

Didesnis iSSukis gali bati tai, kad jkvépimas ir
susidomeéjimas ne visada virsta konkrec¢iu
sprendimu iSvykti.

Dalis regioniniy kelioniy konkuruoja ne dél démesio,
o dél vietos zmogaus prioritety sgrase.




3.3.5. Veiklos kelionés
metu




Veiklos kelionés metu: visos veiklos ir pagrindiné veikla. 2022—

2026 m.

Gamtos objekty lankymas (apzvalgos bokstai, pazintiniai takai, piliakalniai)
Lankymasis restoranuose, kavinése

Ramus poilsis gamtoje (daugiausia buvimas vienoje vietoje —miske, sodyboje, prie vandens telkiniy)
Kultlros objekty lankymas (muziejai, pilys, dvarai)

Poilsis papladimyje prie jaros (deginimasis, maudymasis ir pan.)

Zygiai pesciomis

Sveikatinimasis (sanatorijos, spa centrai)

Lankymasis kultiiros renginiuose (miesto Sventése, koncertuose, spektakliuose)
Uzdaros vandens pramogos (parkai, baseinai, pirtys ir pan.)

Tradicinés to krasto virtuvés patiekaly ragavimas

Naujy skoniy, patiekaly iSbandymas (pvz., degustacinés patirtys)

Keliavimas ar Zygiai dviraciais

Apsipirkimas

Gyvany lankymas ir stebéjimas (gyviny Gkiai, zoologijos sodai, akvariumai, safari parkai ir pan.)
Turistavimas su kemperiu ar palapine

Edukaciniai uzsiémimai ir pramogos

Naktinis gyvenimas, klubai, barai

Atviros vandens pramogos (wake parkai, jégos aitvarai, batutai)

Religinis turizmas (baznycios, vienuolynai, Sventoveés ir pan.)

Saltojo karo turizmo objekty lankymas (muziejai, raketinés bazés, kariniai objektai)
Lankymasis sporto renginiuose (ralis, krep$inis ir pan.)

Kita

2026 m., N=653

B -
B s
N =V
B s+
B
B s
M 2
B 20«
| YA 4
B 2%
B

B oo%

B 0%

B o
A
B~
B~

| A

| A

| B2

| 32

| 1%

Visos veiklos
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2023 m., N=726
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Veiklos kelionés metu pagal kelionés tipg. Visos veiklos

Pokytissu  Trympa iSvyka, Pokytissu  11gesné trumpa

Visos kelionés,
2025 m. 2025 m.

N=653 N=708 =359 n=372 iSvyka, N=221
Gamtos objekty lankymas (apzvalgos bokstai, paZintiniai takai, piliakalniai) - 35% -5 37% -1 31%'
Lankymasis restoranuose, kavinése - 32% 1 30% 1 33%
Ramus poilsis gamtoje (daugiausia buvimas vienoje vietoje — miske, sodyboje, prie vandens telkiniy) - 32% v -8 28% -3 37%
Kultdros objekty lankymas (muziejai, pilys, dvarai) - 28% 0 28% -1 27%
Poilsis paplidimyje prie jlros (deginimasis, maudymasis ir pan.) - 27% 20% 33%
Zygiai pés¢iomis - 25% 0 22% 1 29%
Sveikatinimasis (sanatorijos, spa centrai) - 21% 0 17% v -7 25%
Lankymasis kultliros renginiuose (miesto Sventése, koncertuose, spektakliuose) - 20% 2 19% 1 19%
UZdaros vandens pramogos (parkai, baseinai, pirtys ir pan.) - 17% v -5 15% v -10 21%
Tradicinés to krasto virtuvés patiekaly ragavimas . 12% -1 9% -4 15%
Naujy skoniy, patiekaly iSbandymas (pvz, degustacinés patirtys) . 11% 1 10% 1 10%
Keliavimas ar Zygiai dviraciais l 10% -2 9% 0 10%
Apsipirkimas l 10% -2 10% -1 9%
Gyviny lankymas ir stebéjimas (gyviiny Ukiai, zoologijos sodai, akvariumai, safari parkai ir pan.) l 9% -2 8% -3 11%
Turistavimas su kemperiu ar palapine I 3% A 3 7% 3 9%
Edukaciniai uzsiémimai ir pramogos I 7% 0 8% 1 7%
Naktinis gyvenimas, klubai, barai I 7% 1 7% 1 6%
Atviros vandens pramogos (wake parkai, jégos aitvarai, batutai) I 6% -1 3% -1 10%
Religinis turizmas (baznycios, vienuolynai, Sventovés ir pan.) I 6% 0 6% -1 6%
Saltojo karo turizmo objekty lankymas (muziejai, raketinés bazés, kariniai objektai) I 6% 1 7% 2 5%
Lankymasis sporto renginiuose (ralis, krepsinis ir pan.) I 5% 1 5% 2 5%
Kita | 1% W SIS 4 3 1%

Pokytis su
2025 m.
N=219

-9
2

Keliauk

Lietuvoje
llgos atostogos, Pokytis su
N=73 Wty

37% -8
41% 5
38% W -20
36% 3
47%
26% 10
23% 10
30% 8
16% 3
14% 2
18% A 10
10% 7
10% 1
11% 2
8% 4
5% 0
10% 2
10% 22
10% 2
7% )
7% 5
1% 1



Veiklos kelionés metu pagal kelionés tipg. Pagrindiné veikla

Pokytis su

Visos kelionés, P:‘;‘;’ ;’S':” Trumpa isvyka, s ligesné trumpa
=653 ne70g N=359 N=372  ISvyka, N=221
Poilsis papladimyje prie jaros (deginimasis, maudymasis ir pan ) . 15% 9% 20%
Ramus poilsis gamtoje (daugiausia buvimas vienoje vietoje —miske, sodyboje, prie vandens telkiniy) . 15% Y -14 12% Y -8 17% Y
Sveikatinimasis (sanatorijos, spa centrai) l 11% 1 10% -2 14% A

Gamtos objekty lankymas (apzvalgos bokstai, pazintiniai takai, piliakalniai) l 11% 0 15% 2 6%
Kultdros objekty lankymas (muziejai, pilys, dvarai) I 7% 1 9% 2 5%

Uzdaros vandens pramogos (parkai, baseinai, pirtys ir pan.) I 6% 0 6% -2 8% A
Lankymasis kultiros renginiuose (miesto Sventése, koncertuose, spektakliuose) I 6% 2 8% A 3 5%

Zygiai pestiomis | 2% ¥ -3 4% -2 5% Y

Turistavimas su kemperiu ar palapine I 3% A 3 3% A 3 5% A
Edukaciniai uzsiémimai ir pramogos | 2% 1 3% 1 2%
Atviros vandens pramogos (wake parkai, jégos aitvarai, batutai) | 2% -2 2% -2 3%
Naujy skoniy, patiekaly iSbandymas (pvz., degustacinés patirtys) | 2% 1 2% 0 2%
Gyviny lankymas ir stebéjimas (gyviny tkiai, zoologijos sodai, akvariumai, safari parkai ir pan.) | 2% -1 2% -1 3%

Keliavimas ar Zygiai dviraciais | 2% -1 3% 0 1%'
Lankymasis restoranuose, kavinése | 2% -1 2% -1 1%
Lankymasis sporto renginiuose (ralis, krepsinis ir pan.) | 2% 0 2% 0 0%
Tradicinés to krasto virtuves patiekaly ragavimas | 2% 0 1% 0 1%
Saltojo karo turizmo objekty lankymas (muziejai, raketinés bazés, kariniai objektai) | 1% 0 2% 0 1%
Apsipirkimas | 1% 0 2% 1 1%
Religinis turizmas (baznycios, vienuolynai, Sventovés ir pan.) | 1% 1 2% 1 0,5%
Naktinis gyvenimas, klubai, barai | 1% 1l 1% -1 0% Y
|

Kita 1%' -1 1% v -2 1%

Pokytis su
2025 m.
N=219

-16
4
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Lietuvoje
ligos atostogos, P°Mtissu
s

30%
21%Y 75
10% A 5

5%V 6
5% 1
3% 1
3% 0
5% 1
1% 1
0% 0
0% V¥ 6
4% A 4
1% 1
A 4 5
A 4 3
4% A 0
1% A 2
1% 1
0% Y 1
0% 0
1% 1
0% Y 3



Keliauk

Veikly kelionés metu vertinimas Listuvoje

M Labai blogai Blogai Vidutinidk ai Gerai M Labaigerai % Vidurkis  Top 2 (Labaigerai+ gerai)

Sveikatinimasis (sanatorijos, spa centrai) N =134 1 10 55 B 2 88

Gamtos objekty lankymas (apzvalgos bokstai, pazZintiniai takai, piliakalniai) N =229 [ 11 53 B s 88

Zygiai pes¢iomis N=162 13 51 [ W) 87

Edukaciniai uZsiémimai ir pramogos (pvz , duonos kepimas, gintaro apdirbimas, gido vedama ekskursija) N=46 211 50 B 2 87
Ramus poilsis gamtoje (daugiausia buvimas vienoje vietoje —miske, sodyboje, prie vandens telkiniy) N =210 112 47 [ 40 | B 22 87
Kultdros objekty lankymas (muziejai, pilys, dvarai) N=186 12 12 54 I 2 86

Poilsis papladimyje prie jdros (deginimasis, maudymasisirpan.) N=179 1 15 53 B 21 84

Lankymasis kultiros renginiuose (miesto $ventése, koncertuose, spektakliuose) N=130 2 15 54 [ 83

UZdaros vandens pramogos (parkai, baseinai, pirtysirpan.) N=111 3 14 46 B 42 83

Lankymasis sporto renginiuose (ralis, krepginisirpan.) N=34 6 12 a7 B s 82

Keliavimas ar ygiai dviratiais N=63 2 16 37 N e 81

Tradicinés to krasto virtuvés patiekaly ragavimas N =76 1 17 46 Bz 80

Gyviiny lankymas ir stebéjimas (gyviiny Gkiai, zoologijos sodai, akvariumai, safari parkaiirpan.) N=60 > 18 48 M 0 77
Turistavimas su kemperiu ar palapine  N=51 2 22 43 e 76

Naujy skoniy, patiekaly iSbandymas (pvz degustacinés patirtys) N =72 22 46 M s0 75

Lankymasis restoranuose, kavinése N=212 1 25 54 M 3o 75

Religinis turizmas (baznycios, vienuolynai, Sventovésirpan.) N=42 2 24 50 Il 0 74

Naktinis gyvenimas, klubai, barai N =46 2 24 46 M 33 70

Apsipirkimas N=63 E5 25 43 M 3s 67

Saltojo karo turizmo objekty lankymas (muziejai, raketinés bazés, kariniai objektai) N =39 36 44 M s 64

Atviros vandens pramogos (wake parkai, jégos aitvarai, batutai) N =42 2 36 43 M 33 62
Kita N=8 13 38 B s 88



Keliauk
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Veiklos kelionés metu: visos veiklos. Tiksline grupe

Visos veiklos

2026 m., N=653 TG, N=195

Gamtos objekty lankymas (apZvalgos bokstai, paZintiniai takai, piliakalniai) - 35% 44%
Lankymasis restoranuose, kavinése - 32% 37%
Ramus poilsis gamtoje (daugiausia buvimas vienoje vietoje — miske, sodyboje, prie vandens telkiniy) - 32% 36%
KultQros objekty lankymas (muziejai, pilys, dvarai) - 28% 35%
Poilsis paplidimyje prie jaros (deginimasis, maudymasis ir pan.) - 27% 31%
Zygiai pésc¢iomis - 25% 31%
Sveikatinimasis (sanatorijos, spa centrai) - 21% 21%
Lankymasis kultlros renginiuose (miesto Sventése, koncertuose, spektakliuose) - 20% 21%
UZdaros vandens pramogos (parkai, baseinai, pirtys ir pan.) - 17% 18%
Tradicinés to krasto virtuvés patiekaly ragavimas . 12% 13%
Naujy skoniy, patiekaly iSbandymas (pvz., degustacinés patirtys) . 11% 13%
Keliavimas ar Zygiai dviraciais . 10% 11%
Apsipirkimas . 10% 8%
Gyviny lankymas ir stebéjimas (gyviny tkiai, zoologijos sodai, akvariumai, safari parkai ir pan.) l 9% 10%
Turistavimas su kemperiu ar palapine I 8% 11%
Edukaciniai uzsiémimai ir pramogos (pvz., duonos kepimas, gintaro apdirbimas, gido vedama ekskursija) I 7% 7%
Naktinis gyvenimas, klubai, barai I 7% 7%
Atviros vandens pramogos (wake parkai, jégos aitvarai, batutai) I 6% 5%
Religinis turizmas (baznycios, vienuolynai, Sventovés ir pan.) I 6% 6%
Saltojo karo turizmo objekty lankymas (muziejai, raketinés bazés, kariniai objektai) I 6% 7%
Lankymasis sporto renginiuose (ralis, krepSinis ir pan.) I 5% 5%
Kita | 1% 1% 44%



Sgvoka ,regionas” artimiausia etnografijai

,Lietuvos regionas” respondentams pirmiausia siejasi su didesniais
etnografiniais Lietuvos regionais (Zemaitija, Dzukija, AukStaitija ir
kt.), 0 ne su konkre€iomis turistinémis kryptimis.

Artima savoka —
krastas

Kai kuriems
respondentams
artimesné sgvoka —

Minéti pavyzdziai: Birzy
krastas, Zarasy krastas,
Moléty krastas.

Regionas suvokiamas
kaip didesné teritorija

Didesné nei konkretus
miestas, rajonas ar
,krastas”.

. Centras
(miestai) yra dalis,
prieSingai nei miestas —
rajonas poroje.

Regionas siejamas su
unikalumu

Regionas suvokiamas
kaip

Tikimasi, kad kiekvienas
regionas pasiulyty
kazkg savito ir
iSskirtinio.

Keliauk
Lietuvoje

Regionas daznai
siejamas su gamta

Tikétina, dél pazjstamos
,regioninio parko”
SgVvokos.



3.3.6. Kelionéje patirtos
ISlaidos




228 EUR

Vidutinés kelionés islaidos, tenkancios
vienam asmeniui (2026 m.)

Kelionés islaidy, tenkanciy vienam asmeniui,
pasiskirstymas (2026 m.)

34 EURY 37 EUR

Kelioneés islaidos. 2022-2026 m.

m Transportas
Apgyvendinimas

Maistas ir gérimai vieSojo
maitinimo jstaigose
Maistas ir gérimai pirkti
parduotuvése, turguose

= Kitos

207 EUR 177 EUR

Vidutinés kelionés islaidos, tenkancios
vienam asmeniui (2024 m.)

Vidutinés kelionés islaidos, tenkancios
vienam asmeniui (2025 m.)

Kelionés islaidy, tenkanciy vienam asmeniui,
pasiskirstymas (2025 m.)

Kelionés islaidy, tenkanciy vienam asmeniui,
pasiskirstymas (2024 m.)

Keliauk
Lietuvoje

186 EUR 159 EUR

Vidutinés kelionés islaidos, tenkancios Vidutinés kelionés islaidos, tenkandios
vienam asmeniui (2023 m.) vienam asmeniui (2022 m.)

Kelionés islaidy, tenkanéiy vienam asmeniui, Kelionés iSlaidy, tenkanciy vienam asmeniui,
pasiskirstymas (2023 m.) pasiskirstymas (2022 m.)

Y31 EUR

16%

20 EUR
12%
41 EUR 68 EUR 34 EUR 57 EUR
22% 36% 22% 36%

N=726 N=825



Kelionés islaidos pagal kelionés tipus. 2022—-2026 m.

Kelionés tipas

2026 m.
N =421

Vidutirjé's kelionés iSlaidos, tenkancios vienam 172 EUR
asmeniui
ISlaidy pasiskirstymas
Transportas [l 19%
Apgyvendinimas [ 33%
Maistas ir gérimai vieSojo maitinimo jstaigose |l 19%
Maistas ir gérimai pirkti parduotuvése, turguose il 14%
Kitos |l 16%

2025 m.
N =372

149 EUR

17%
37%
21%
12%
13%

2024 m.
N =467

139 EUR

24%
41%
26%
14%
18%

Trumpa iSvyka (1-2 nakvynés, pvz., savaitgalis)

2023 m.
N =463

130 EUR

19%
34%
22%
13%
12%

ligesné trumpa iSvyka (3—4 nakvynés, pvz., ilgesnis savaitgalis)

2022 m. 2026 m.
N =504 N =304
113 EUR 246 EUR

21% B 5%
33% I 20%
21% B 2%
12% B 2%
13% B o2

2025 m

N =219

234 EUR

15%

21%
11%
14%

39%

2024 m.
N=179

209 EUR

17%
33%
26%
14%
13%

2023 m.
N =168

237 EUR

15%
35%
20%
19%
10%

2022 m. 2026 m.
N =195 N =56
202 EUR 452 EUR
18% | REYS
37% [ 39%
21% B 2%
11% | EA
13% W 3%

Keliauk
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ligos atostogos (5 nakvynés ar daugiau)

2025 m.
N=117

337 EUR

12%
41%
22%
13%
13%

2024 m.
N =97

298 EUR

15%
44%
21%
16%
11%

2023 m.
N =95

396 EUR

13%
40%
22%
13%
12%

2022 m.

N =126

277 EUR

11%

23%
15%
12%

38%



3.3.7. Skirtingy aspekty svarba
renkantis keliones vietove,
aspekty vertinimas bei bendras
pasitenkinimas kelione



Skirtingy aspekty svarba renkantis kelione

Vidurkis 2026 m.
Apgyvendinimo paslaugy kainos ir kokybés santykis - 3,8
Bendra lankytinos vietos infrastruktira - 3,8
3,6

Lankytiny gamtos objekty pasidla (paZintiniai takai, apzvalgos bokstai, parkai, piliakalniai, atodangos) [l
3,5

Galimybé turéti privatumg, sauguma, toliau nuo Zmoniy susiblrimo / masés -
Informacijos apie vietove ir jos lankytinus objektus gausa internete [JJl| 3.5
Kultdrinio turizmo objekty pasidla (muziejai, pilys, dvarai) - 3,4

Restorany ir kaviniy pasirinkimas - 3,4

Galimybé paragauti tradicinés to krasto virtuvés patiekaly ar iSbandyti naujus skonius - 3,3

Galimybés apsilankyti kultdriniuose renginiuose (miesto Sventése, koncertuose, spektakliuose) - 3,3
UZdary vandens pramogy pasiila (parkai, baseinai, pirtys ir pan.) - 3,2

Sveikatinimo paslaugy pasirinkimas (sanatorijos, spa centrai) - 3,2

Galimybé apsipirkti - 3,1

Lankytiny viety skiriamas démesys tvarumo / tvaraus turizmo skatinimui - 3,1

Girdéta / matyta reklama, susijusi su pasirinkta kelionés kryptimi - 3,0

Galimybé aplankyti religinio turizmo objektus / vietas (baznycios, vienuolynai, Sventovés ir pan.) - 3,0
Patogumas keliauti su vaikais, vaikams pritaikytos veiklos - 2,9

Edukaciniy uzsiémimy ir pramogy pasiila (pvz., duonos kepimas, gintaro apdirbimas, gido vedama ekskursija) - 2,9

Galimybé keliauti dviradiu / sutvarkyta dviradiy infrastruktara - 2,9

Atviry vandens pramogy pasidla (wake parkai, jégos aitvarai, batutai) - 2,8
Lankytiny viety pritaikymas nejgaliesiems - 2,7

Galimybeé lankytis su naminiais gyvinais - 2,6

2025 m.

3,9
38
3,7
3,6
35
3,4
3,4
3,2
3,2
3,2
31
31
31
3,0
3,0
2,8
2,8
2,9
2,8
2,6
2,6

2024 m.

3,9
3,9
3,7
36
3,5
3,5
3,4
33
3,2
3,1
31
3,0
31
2,9
3,0
2,8
2,8
2,8
2,7
2,5
2,5

2023 m.

4,0
4,0
38
3,7
3,6
3,5
3,4
3,2
3,2
31
3,1
3,0
3,2
2,9
2,9
2,8
2,8
2,8
2,6
2,4
2,5

2022 m.
4,0
3,9
38
3,6
3,5
3,5
3,5
3,4
3,2
3.2
3,2
3,1
33
2,9
2,9
3,0
2,9
3,0
2,8
2,5
2,6

Keliauk
Lietuvoje



. I - . - Keliauk
. . . ietuvoje
Pasitenkinimas aplankyta kelionés vietove. 2022-2026 m Listuvoj
Top 2
(Labai patenkintas,
%  patenkintas)
2024 m., N =743 4 8 52 86%
I

M Visiskai nepatenkintas
Nepatenkintas
Nei patenkintas, nei nepatenkintas
Patenkintas

B Labai patenkintas



Keliauk

Pasitenkinimas aplankyta kelionés vietove. Tiksline grupe Lietuvoje

TG 2026 m.
(Labai patenkintas, (Labai patenkintas,
patenkintas) patenkintas)
Visos kelionés ! N 16 1 86% 84%
(su nakvyne) |
Trumpa iSvyka o
=109 5 5 45 91% 87%

(1-2 nakvynes)

ligesné trumpa lsvy‘ka N =63 10 8 43 35 78% 80%
(3-4 nakvyneés)

ligos atostogos
(5 nakvynés ar daugiau)

87% 88%

D
Sl ~
w
o)
X

=23 4 9 57

M Visiskai nepatenkintas (-a)
Nepatenkintas (-a)
Nei patenkintas, nei nepatenkintas (-a)
Patenkintas (-a)

W Labai patenkintas (-a)



Pasitenkinimas aplankyta kelionés vietove. Pagal kelionés tipus £ (e

Top 2
(Labai patenkintas,
9%  patenkintas)
Visos kelionés
(su nakvyne) |

Trumpa idvyka (1-2 nakvynés) N =359 |3 9 51 87%

ligesné trumpa isSvyka (3-4 nakvynés) N =221 7 11 47 80%
ligos atostogos (5 nakvynés ar
daugiau)

m Visiskai nepatenkintas (-a)
Nepatenkintas (-a)
Nei patenkintas, nei nepatenkintas (-a)
Patenkintas (-a)

M Labai patenkintas (-a)



Net Promoter Score (NPS)

Net Promoter Score (NPS) tai metodas, kuris padeda nustatyti kliento rekomendavimo ir lojalumo lyg;.

NPS atskleidziamas uzduodant vieng klausimg:

10

\Tikrai rekomenduoty

/PROPAGUOTOJAI\

lojalas entuziastai, kurie ir
toliau keliauja, taip pat jie
nukreipia kitus, skatina augimag

™

9

f PASYVIEJI \ /

nepatenkinti keliautojai, kurie gali sugadinti jvaizdj ir trukdyti augti per

)

.

patenkinti, bet
neentuziastingi
keliautojai

™

8 7

6 5

.

PEIKEJAI \

negatyvig word-of-mouth reklamag

MM

4 3 2 1 0

Tikrai nerekomenduoty

% PROPAGUOTOJAI

- % PEIKEJAI

Keliauk
Lietuvoje



Rekomendavimas pagal kelionés tipus

Visos kelionés (su nakvyne) N=653 1 2 8 - 10

Trumpa iSvyka (1-2 nakvynés) N=359 2 2 6 . 10

ligesné trumpa isSvyka (3—4 nakvynés) N=221 3

ligos atostogos (5 nakvynés ar daugiau) N=73

mO0

o Il
sl -
1 =2

21

24

11 19

19

3 4

Keliauk
Lietuvoje

Vidurkis Vidurkis
Procentai % 2026 2025

7 8 9 H 10

m6



Keliauk

NPS pagal kelionés tipus Listuvoje

Procentai % NPS 2026 NPS 2025

e ooy o3 [ 22 26 24

(su nakvyne)
g ey =359 - 33 2 30
(1-2 nakvynés)
ligesné trumpa isSvyka
(3-4 nakvyneés)
ligos atostogos
21
(5 nakvynés ar daugia u) - Y 23

M Peikéjai Pasyvieji B Propoguotojai



Keliauk

NPS pagal kelionés tipus. Tiksline grupe Lietuvoje

Procentai % NPS TG NPS 2026

Visos kellones
(su nakvyne)

Trumpa |svyka -
= 28 5
(1-2 nakvynés) N=109 39 32

29 29 26

ligesné trumpa |svyka
(3-4 nakvynes)

ligos atostogos
(5 nakvynes ar dauglau)

W Peikéjai Pasyvieji B Propaguotojai

33 1 16 19

Ul gl Ul
o
I



@ Keliau
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3.4. Vietiniy vienadieniy
lankytojy segmento®
keliavimo jprocial

* Per pastaruosius 12 meén. nevykusiy j kelione Lietuvoje su bent viena nakvyne



Pagrindinés nekeliavimo Lietuvoje su nakvyne priezastys

2026 m.,
=351

Néra poreikio nakvoti, Lietuvoje atstumai nedideli _ 36% A
Per brangu _ 33%
Didelis uZimtumas - 19%
Keliavau tik uzsienyje - 18%

Dél sveikatos problemy - 12%
NeZinau kur / néra patraukliy pasialymy . 10%
Seiminiai jsipareigojimai . 8%

Nemégstu keliauti . 7%

Truksta turistiniy marsruty pasitlymy pasirinkimy su l 6%
galimomis nakvynés vietomis
Truksta apgyvendinimo viety, priimanciy lankytojus I 2%
su augintiniais

Kita I 4%

2025 m.,
=312

28%

36%

19%

15%

13%

8%

10%

7%

4%

4%

5%

2024 m.,
N=305

18%

18%

11%

9%

9%

6%

5%

5%

33%

31%

2023 m.,
=276

32%

42%

18%

13%

9%

9%

9%

6%

4%

3%

Keliauk
Lietuvoje

2022 m.,
=265

20%
33%
12%
8%
9%
8%
8%
5%

4%

3%



Keliauk

Vienadieniy iSvyky daznis Listuvoje

Vienadieniy isvyky
skaicius per metus

I 77%

70%
1-5 66%
GZL%
Per pastaruosius 12 ménesiy keliavo B 13 63%
) . . A
Lietuvoje be nakvynés 15%
6-10 20%
20%
2026 m., N=351 66% 34% 23%
| 5;/&
2025 m., N=212 9 389 ©
m., 62% 8% 11-15 6%
2024 m., N=205 72% 570/5)
2% _
2023 m., N=276 71% I 4% W 2026m., N=230
16-20 2%
2022 m., N=265 66% 34% 3% 2025m., N=192
5%
Taip ®Ne 3% 2024m., N=220
. . 1%
21 ir daugiau 2%
1% 2023 m., N=197
2%
| 1% 2022m., N=175
NeZinau, 3%
. 4%
sunku atsakyti 6%



Dazniausios vienadieniy isvyky kryptys

Klaipédos apskritis
Kauno apskritis
Vilniaus apskritis
Siauliy apskritis
Alytaus apskritis
Utenos apskritis
PanevéZio apskritis
TelSiy apskritis
Marijampolés apskritis

Tauragés apskritis

2026 m.,
N=230

| B
B
B
B2
B

| B2

| B

| 5%

| o

2025 m.,
N=192

21%
16%
17%
8%

12%

11%
5%
4%
4%

3%

2024 m.,
N=220

22%

16%

17%

5%

10%

15%

6%

4%

2%

4%

2023 m.,
N=197

22%
18%
14%

6%

9%

11%
8%
4%

6%

4%

2022 m.,
N=175

24%
16%
19%
10%
7%
8%
5%
3%
5%

1%

2026 m.,
=230

Klaipéda . 10%

Kaunas
Palanga
Vilnius
Trakai
Druskininkai
BirStonas
Siauliai
Anyksciai
TelSiai
Alytus
Utena
Joniskis
Paneveézys
Zarasai
Sventoiji
Kretinga
Tauragé
Vilkija
BirZai

Kiti miestai

B s«
| §33
| IR
| IR
| 52
| Y3
[ X3
| 3%
| 3%
| 3%
| 2%
| 2%
| 2%
| 2%
| 2%
| 1%
| 1%
| 1%
| 0,4%

2025 m.,
N=192

7%
9%
5%
4%
4%
5%
2%
3%
4%
3%
2%
2%
1%
3%
2%
4%
3%
2%
1%
2%

2024 m.,
=220

4%
6%
8%
8%
4%
5%
5%
2%
5%
4%
3%
3%
0,5%
1%
5%
2%
3%
2%
2%
3%

38%

2023 m.,
N=197

7%
12%
8%
7%
3%
4%
4%
4%
7%
3%
4%

1%
3%
3%
3%
1%
4%
1%
2%
26%

27%

2022

Keliauk
Lietuvoje

m.,

=175

6%

9%

10%

10%

5%
5%
2%
2%
1%
1%
1%
3%
1%
1%
1%
2%
1%
1%
1%
2%

38%



Dazniausios vienadieniy isvyky veiklos

2026 m., N=230

Gamtos objekty lankymas (apzvalgos bokstai, paZintiniai takai, piliakalniai) - 41%
Kultdros objekty lankymas (muziejai, pilys, dvarai) - 40%

Ramus poilsis gamtoje (daugiausia buvimas vienoje vietoje — miske, sodyboje, prie vandens telkiniy) - 33%

Poilsiavimas gamtoje (pvz., prie vandens telkinio, miske)* - 28%
Lankymasis kultdiros renginiuose (miesto Sventése, koncertuose, spektakliuose) - 23%
B 0%
Poilsis paplldimyje prie jlros (deginimasis, maudymasis ir pan.) - 19%

Lankymasis restoranuose, kavinése . 18%

Zygiai pésciomis

Gyviny lankymas ir stebéjimas (gyviiny tkiai, zoologijos sodai, akvariumai, safari parkai ir pan.) . 15%

Naujy skoniy, patiekaly iSbandymas (pvz., degustacinés patirtys) . 12%
UZdaros vandens pramogos (parkai, baseinai, pirtys ir pan.) . 12%
Tradicinés to krasto virtuvés patiekaly ragavimas . 11% A
Apsipirkimas . 11%
Sveikatinimasis (sanatorijos, spa centrai) l 10%
Edukaciniai uZzsiémimai ir pramogos I 9%
Religinis turizmas (baznycios, vienuolynai, Sventovés ir pan.) I 7%
Saltojo karo turizmo objekty lankymas (muziejai, raketinés bazés, kariniai objektai) I 7%
Keliavimas ar Zygiai dviraciais I 7%
Atviros vandens pramogos (wake parkai, jégos aitvarai, batutai) I 5%
Lankymasis sporto renginyje (ralis, krepSinis ir pan.) I 3%
Turistavimas su kemperiu ar palapine I 3%
Naktinis gyvenimas, klubai, barai I 3%
Kita | 3%

2025 m., N=192

45%
39%
33%
28%
22%
21%

24%
11%
9%
7%
5%
17%
9%
4%
7%
5%
6%
5%
4%

2%

2024 m., N=220

54%
40%
29%
40%
20%
20%

26%
13%
10%
10%
11%
13%
7%
4%
7%
6%
5%
3%
5%

4%

2023 m., N=197

49%
40%
35%
2%
23%
22%

25%
10%
9%

6%
12%
15%
8%
11%
9%
5%
8%
4%
7%

4%

Keliauk
Lietuvoje

2022m., N=175

56%
41%
42%
5%
21%
22%

27%
2%

13%
11%
14%
4%
5%
6%
6%
5%
5%
5%

1%



Google paieska _ 47%

Draugy, kolegy, pazjstamy, giminaiciy rekomendacijos

Socialinis tinklas Facebook

Turizmo informacijos centry svetainés

Dirbtinio intelekto jrankiai (pvz , ChatGPT, Gemini, Copilot ir pan.)
Socialinis tinklas Youtube

Kitos turizmo svetainés (lietuvon.It, pamatyklietuvoje.lt, welovelithuania.lt ir pan.)
Naujieny portalai (Delfi, 15min ir pan.)

Kelioniy organizatoriy interneto svetainés

Turizmo informacijos ir lankytojy centrai (nuvykus gyvai)
Televizija (laidos, filmai)
Socialinis tinklas Instagram

Turizmo parodos, muges, renginiai

Kelioniy tinklarastininkai (pvz., Néra blogo oro, Myliu keliones ar pan.)

Kelioniy agentiry, kelioniy organizatoriy reklaminiai leidiniai (popieriniai)

Knygos, kelioniy gidai

Nuomonés formuotojai (influenceriai)

Diskusijy forumai

Spauda (laikras¢iai, Zurnalai)

Lithuania travel (Nacionalinés Lietuvos turizmo skatinimo agentiiros interneto svetainé)
Vietos, kur apsistojote, Seimininkai ar darbuotojai

Radijas

Kita

2026 m., N=230

B 33
B 3

[ 3

| R

B 2%

B 1%

B 0%

B 0%

B %

| 32

| B

| &2

| N33
| {34
| B2
| 3%
| 3%
| 3%
| 2%
| 2%
| 2%
| 1%

Né vienas i$ Siy l 7%

Informacijos apie vienos dienos isvykas saltiniai

2025 m., N=192

56%
43%
24%
12%

11%
11%
14%
12%
6%
11%
5%
4%
5%
4%
7%
3%
7%
4%
2%
2%
2%
3%
6%

2024 m., N=220

52%
45%
26%
12%

9%
11%
9%
10%
10%
14%
6%
7%
7%
4%
5%
4%
4%
6%
2%
3%
3%
1%
10%

2023 m., N=197

56%
47%
30%
13%

8%
12%
10%
10%

6%

12%
9%

5%

5%

4%
8%

5%
7%

3%

2%

3%

3%

2%
5%

Keliauk
Lietuvoje

2022 m., N=175

61%
52%
28%
18%

10%
11%
11%

5%
11%
9%
7%

5%

3%
7%
8%

3%
1%
5%



Keliauk
Lietuvoje

Motyvai, galintys paskatinti daugiau keliauti Lietuvoje su nakvyne

2026 m., N=351 2025 m., N=192 2024 m., N=220

Geresné finansiné situacija _ 37% 36% 46%
Patrauklesnés nakvynés kainos* _ 34% 35%
Geresni orai - 25% 19% 21%

Daugiau laisvo laiko / palankesnis darbo grafikas - 23% 19% 22%

Gera kompanija, kelionés partnerio(-és) turéjimas - 21% 21% 15%
Seimos ar draugy rekomendacijos / kvietimas keliauti kartu - 15% 14% 15%
Geresné sveikata - 15% 14% 16%

Didesné kokybisky paslaugy ir pramogy jvairové - 12% 12% 11%

Daugiau informacijos apie marsrutus, lankytinas vietas - 12% 15% 13%

Patogesnis susisiekimas (ypac€ vieSuoju transportu) - 12% 10% 11%

Kita | 1% 2% 4%
Niekas nepaskatinty, neturiu poreikio . 7% 9% 10%
Sunku pasakyti . 7% 7% 9%



3.5. Keliavimas kariniy
konflikty kontekste



Keliauk

Kariniy konflikty poveikis kelioniy planavimui Lietuvoje

2026 m., N=1004 2025 m., N=1020 2024 m., N=1048 2023 m., N=1002 2022 m., N=1090

Kelionés planavimas nesikeité - 36% ¥V 51% 52% 48% 34%

leSkome pigesniy apgyvendinimo pasitlymy - 19% A 12% 13% 17% 16%
leSkome pigesniy kelionés pramogy pasitlymy - 18% A 13% 14% 18% 17%
Renkameés artimesnes keliones . 17% A 12% 11% 13% 14%
Renkameés trumpesnes keliones, su maziau nakvyniy . 14% A 11% 9% 10% 11%
Keliones planuojame kuo véliau, pries pat isvykima . 12% A 8% 10% 7% 10%
leSkome apgyvendinimo.s'u rezervacij.os a’Fé'aukimo‘, daty . 11% A - o o o
perkélimo, trukmés keitimo galimybe
Kita | 1% 1% 1% 2% 1%
10% 11% 20%

NeZinau, sunku pasakyti . 12% 11%
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3.6. Artimiausias poilsis
Lietuvoje



Svarstytinos veiklos artimiausiam poilsiui Lietuvoje

Ramus poilsis gamtoje (daugiausia buvimas vienoje vietoje — miske, sodyboje, prie vandens telkiniy)
Gamtos objekty lankymas (apzvalgos bokstai, paZintiniai takai, piliakalniai)
Poilsis papltdimyje prie jiros (deginimasis, maudymasis ir pan.)
Kultdros objekty lankymas (muziejai, pilys, dvarai)
Sveikatinimasis (sanatorijos, spa centrai)
Lankymasis kultdros renginiuose (miesto Sventése, koncertuose, spektakliuose)
Zygiai pésciomis
Lankymasis restoranuose, kavinése
UZdaros vandens pramogos (parkai, baseinai, pirtys ir pan.)
Tradicinés to krasto virtuvés patiekaly ragavimas
Gyviny lankymas ir stebéjimas (gyviiny Ukiai, zoologijos sodai, akvariumai, safari parkai ir pan.)
Naujy skoniy, patiekaly iSbandymas (pvz., degustacinés patirtys)
Keliavimas ar Zygiai dviraciais
Edukaciniai uzsiémimai ir pramogos
Turistavimas su kemperiu ar palapine
Apsipirkimas
Lankymasis sporto renginiuose (ralis, krepsinis ir pan.)
Atviros vandens pramogos (wake parkai, jégos aitvarai, batutai)
Religinis turizmas (baznycios, vienuolynai, Sventoveés ir pan.)
Saltojo karo turizmo objekty lankymas (muziejai, raketinés bazés, kariniai objektai)

Naktinis gyvenimas, klubai, barai
Kita

2026 m.,
N=1004

R4
B 33
| X
B s
B 27
B 2%
B 2
B 2w
| EEEZ
| L
| 3
B %
B 3%
B o2
B 0%
B 0%
|

|

| [R2

| 2

%

| 2%

2025 m.,
N=1020

46%
40%

33%
30%
25%
22%
19%
22%
16%
17%
16%
14%
11%
11%
10%
10%
9%
8%
7%
5%
3%

2024 m.,
N=1048

50%
47%

39%
33%
29%
24%
26%
22%
20%
20%
20%
15%
16%
11%
11%
9%
8%
9%
8%
5%
2%

Keliauk
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2023 m.,
N=1002

55%
46%

38%
35%
29%
24%
23%
25%
21%
19%
21%
17%
12%
12%
10%
8%
12%
9%
9%
6%
2%



Kelioniy kryptys artimiausiam poilsiui Lietuvoje

2026 m., N=1004

Vienas i$ Lietuvos kurorty prie jaros (pvz., Palanga,
i 44%
Neringa)

Vienas i$ Lietuvos kurorty ne prie jaros (pvz., - 36%
BirStonas, Druskininkai) °

Viena is$ kurortiniy teritorijy (pvz., Zarasai,
Anyksciai, Trakai, Ignalina, Kauno rajonas)

Nuo didZiyjy miesty nutoles Lietuvos regionas - 29%

Vienas i$ didZiyjy Lietuvos miesty (Vilnius, Kaunas,
Klaipéda)

29%

16% V

Kita

1%

NeZinau, sunku pasakyti . 10%

2025 m., N=1020

43%

39%

32%

27%

3%

11%

2024 m., N=1048

46%

43%

36%

25%

3%

11%

Keliauk
Lietuvoje

2023 m., N=1002
47%
43%

37%

24%
2%

9%



Informacijos apie kelioniy galimybes trikumas

Informacijos apie kainas, gerus kainy pasialymus

Informacijos apie lankytinas vietas, pramogas

Suplanuoty marsruty, marsruty Zemeélapiy

Informacijos apie vykstancius renginius

Informacijos apie turistines naujienas, atnaujintus/naujus lankytinus objektus

Informacijos turistams vienoje platformoje

Turisty apZzvalgy, atsiliepimy, rekomendacijy

Informacijos apie apgyvendinimo jstaigas

Informacijos apie stovyklavietes, poilsiavietes

Informacijos apie jstaigy, pramogy darbo laika, sezong

Informacijos apie maitinimo jstaigas

Informacijos apie marsrutus / galimybe keliauti, pasiekti norimus objektus dviradiais
Informacijos keliautojams su gyvinais

Informacijos apie galimybe keliauti su vaikais, kidikiais, vaikams draugiskus kelioniy variantus
Informacijos apie pritaikytas kelioniy galimybes nejgaliesiems (pvz., transportg, apgyvendinima, lankytinus objektus)*
Kita

Jokios informacijos netriiksta

NeZinau, sunku pasakyti

2026 m., N=1004

18%
17%
16%
15%

15%

13%
13%
12% A
12%
11%

10%

v o

X R o™
o
R

| 0,3%

20%

R

28%

2025 m., N=1020

16%
16%
16%
14%
14%
12%
12%
9%
12%
12%
9%
7%
7%
6%

0,4%

27%

22%

13%

Keliauk

Lietuvoje

2024 m., N=1048

19%
22%
19%
18%
18%
14%
13%
13%
13%
13%
8%
7%

6%

1%

21%

12%



Tobulintinos sritys

Aukstos kainos, neadekvatus kainos ir kokybés santykis

Viesuyjy tualety stoka, higiena

Prastos oro salygos

Automobilio parkavimas (viety trikumas, kaina)

Prasta keliy biklé, privaziavimas prie objekty automobiliu

Poilsiautojy gausa, triksta ramybés

Prastas susisiekimas vieSuoju transportu

Kelionés tikslas neatitinka ltikesciy (nuobodu, néra, ka pamatyti, kg veikti, aprasymas skiriasi nuo realybés)
Poilsio aiksteliy keliuose trikumas

Sudétingas objekty suradimas (néra nuorody kelyje, neteisingai veda navigacija)
Apgyvendinimo viety trikumas, prieinamumas

Teritorijy netvarka, Siukslés, Siuksliadéziy trikumas

Objekty darbo laikas, ribotas patekimas j objektus, darbo laiko grafiko nesilaikymas
Paslaugy, aptarnavimo kokybé, kultdra

Informacijos apie galimas veiklas, lankytinus objektus kelionés metu stoka
Maitinimo jstaigy pasirinkimo stoka

Sudétinga savarankiskai planuoti kelionés marsrutg, pasirinkti vietas

Neidvystyti keliai kelionéms dviraciu

Keliautojy su gyvinais apgyvendinimas, patekimas j objektus

Turistiniy objekty infrastruktdra néra pritaikyta nejgaliesiems*

Marsrutai nepritaikyti keliavimui su vaikais, kadikiais

Kita

Su problemomis nesusiduriu

Sunku pasakyti / Po Lietuva nekeliauju

2026 m., N=1004
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2025 m., N=1020
36%
27%
22%
23%
15%
13%
11%
11%
11%
9%
8%
11%
9%
9%
9%
8%
5%
6%
6%
3%
4%
1%
12%

6%

Keliauk
Lietuvoje

2024 m., N=1048
39%
34%
25%
23%
21%
16%
13%
12%
13%
12%
9%
12%
11%
11%
11%
11%
7%
7%

7%

5%
1%
15%

3%



3.7. Vietiniy turisty
keliavimo jprocCiy
palyginimas



Vietiniy Lietuvos turisty keliavimo jprociai (1)

JPROCIAI

Keliaujant Lietuvoje mane labiausiai domina gamta, poilsis gamtoje

Keliaudamas Lietuvoje mégstu lankyti dvarus, miesty senamiescius, kitg architektiros palikima
Mégstu pasyvy poilsj, kuomet atostogauju Lietuvoje (poilsis spa, prie vandens telkiniy ir pan.)

leSkau viety, kur gauciau kuo daugiau privatumo*

Man patinka vaZiuoti j populiarias, Zinomas vietas*

Keliones po Lietuva planuoju tik jei prognozuojamas geras oras*

Mégstu aktyvy poilsj Lietuvoje (dviraciy trasos, pasivaiksciojimo takai ar kitos aktyvios fizinés veiklos)

VaZiuoju j tas vietas, kurias jau Zinau, esu ten buves*

leskau maziau populiariy, specifiniy kelioniy krypciy (pvz., paukséiy stebéjimo, filmy viety, maisto
patirciy, Saltojo karo objekty ir pan.)*

Keliones derinu prie koncerty, renginiy, festivaliy daty

DaZniau keliauju po Lietuvg ne vasaros sezono metu

Top 2 % (Sutinku, Visiskaisutinku)

2026 m., N=653

2025 m., N=708

2024 m., N=743

72% 72%
64% 66%
59% 57%
53% 54%
50% 49%
50% 45%
45% 46%
42% 38%
33% 32%
33% 30%
31% 29%

2023 m., N=726

76%

68%

56%

49%

24%

30%

Keliauk
Lietuvoje

2022 m., N=825
70%
65%

47%

49%

28%

48%



Vietiniy Lietuvos turisty keliavimo jprociai (Il)

TRANSPORTAS

Po Lietuva keliauju automobiliu

Po Lietuva keliauju traukiniu*

Po Lietuva keliauju autobusu

Po Lietuva keliauju dviraciu

Po Lietuva keliauju kemperiu (atostogy nameliu ant raty)

Po Lietuva keliauju elektromobiliu

NUOSTATOS

Lietuvoje pakanka pramogy ir lankytiny objekty vasaros sezono metu

Vietinis turizmas (kelionés po Lietuva) auga: vis daugiau Lietuvos gyventojy renkasi keliones po Lietuva

Lietuvoje pakanka pramogy ir lankytiny objekty ne vasaros sezono metu

Keliauti Lietuvoje yra saugiau nei uzsienyje

Top 2 % (Sutinku, Visiskai sutinku)
2026 m., N=653

Illzwe
B =
. 17%
I 13A
I 12%

71%

59%

55%

2025 m., N=708

26%

30%

16%

9%

11%

84%

71%

56%

51%

2024 m., N=743

87%

33%

12%

6%

7%

74%

61%

48%

*Formuluoté iki 2024 m.: Po Lietuva keliauju traukiniu, autobusu

2023 m., N=726

90%

30%

11%

6%

6%

73%

63%

47%

Keliauk
Lietuvoje

2022 m., N=825

83%

68%

49%

47%



Vietiniy Lietuvos turisty keliavimo jprociai (llI)

KOKYBE / KAINA IR INFRASTRUKTURA

Lietuvoje keliauti su vaikais yra patogu*

UZsienio kurortai lenkia Lietuvos kurortus kainos ir kokybés santykiu (uZ tg pacia kaing uZsienyje galima gauti
geresnés kokybés paslaugas nei Lietuvoje)

Turizmo infrastruktdra (t.y. patogumas lankant objektus, Svara, geras privaZiavimas, parkavimo galimybés,
informacijos apie objektus iSssamumas, WC) Lietuvoje yra gerai iSvystyta

Lietuvoje keliauti yra brangu
Lietuvoje gerai iSvystyta vieSojo transporto (susisiekimo) infrastruktira
Geriau maziau nakty, bet kokybiska, brangesné nakvyneé

Man priimtinas Lietuvos turistinése vietovése esanciy maitinimo jstaigy kainos ir kokybés santykis

*Teiginys uzduotas tik turintiems vaiky (2026 m. N=182)

Top 2 % (Sutinku, Visiskai sutinku)

2026 m., N=653

61%

55%

55%

44%

41%

38% A

63% Y

2025 m., N=708

69%

64%

51%

59%

43%

37%

32%

2024 m., N=743

42%

64%

46%

57%

37%

36%

34%

2023 m., N=726

40%

70%

43%

59%

32%

33%

29%

Keliauk
Lietuvoje



Keliauk

Vietiniy Lietuvos turisty keliavimo jprociai (1V) Listuvoje

Top 2 % (Sutinku, Visiskai sutinku)
TVARUMAS 2026 m., N=653 2025 m., N=708

Kelioniy metu rasiuoju atliekas, jei yra tam sudarytos galimybés - 72% A 51%

Stengiuosi mazinti atlieky kiekj kelioniy metu (pvz., naudoju daugkartines gertuves, vengiu vienkartinio plastiko). - 64% A 45%
Keliaudamas(-a) po Lietuva renkuosi vietinj maistg ir palaikau vietinius Gkininkus bei smulkuyjj v.ersla', net Jel‘tal - 5% A 30%
kainuoja brangiau
Keliaudamas(-a) po Lietuvg renkuosi maziau lankomas vietoves, kad sumazinciau masinio turizmo poveikj aplinkai - 33% 4 21%
0
ir vietos bendruomenéms
Kelioniy po Lietuvg metu stengiuosi rinktis aplinkai draugiSkas transporto priemones (pvz., traukinj, dviratj, . 24% A 149%
(o]
elektromobilj), net jei tai kainuoja brangiau
Keliaudamas(-a) po Lietuva renkuosi apgyvendinimo vietas, kurios taiko tvarumo principus (pvz., ekologiskus . 24% A 14%
viesbucius, sodybas), net jei tai kainuoja brangiau



Vietiniy Lietuvos turisty keliavimo jprociai (V)

SEG2. Kai keliaujate Lietuvoje, kaip daznai apsilankote Siose maitinimosi jstaigose?

M Kelis kartus ar dazniau kiekvienos kelionés metu
Retai, ne kiekvienos kelionés metu
NeZinau / Sunku pasakyti

Kavinés (kava, desertai, pusryciai)

Tradicinés lietuviskos virtuvés restoranai

Maistg gaminuosi pats

Vietiniai netinkliniai restoranai (autentiski, unikalGs)

Viesbuciy / apgyvendinimo jstaigy restoranai (kur esate apsistoje)

Jprasti tinkliniai restoranai (pvz., grill restoranai, picerijos, jvairiy virtuviy restoranai be , fine dining” (aukstosios
virtuvés restorany) etiketo)

Degaliniy kavinés ir uzkandinés
Valgyklos
Skirtingy / uzsienio Saliy virtuvés (kiny, indy, meksikieciy, japony ar kt.)

Greito maisto restoranai (McDonald's, KFC, kt.)

Degustaciniai restoranai ir barai (pvz., alaus daryklos, vyno barai, Zuvies degustaciniai restoranai, Sokolado ar kepykly
degustacinés vietos)

Aukstosios virtuvés restoranai (,,fine dining”, orientuoti j kulinarinj potyrj)

Naudojuosi maisto pristatymo paslaugomis (, Wolt“, ,Bolt Food”)

Imtis: keliave Lietuvoje su nakvyne
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32 12
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Keliauk
Lietuvoje

Top 2 (Kartq + kelis
kartus ir daZniau)

Visi, N=653

TG, N=195

70

64

67

65

55

53

47

47

36

38

36



,Fine dining” restorany svarba

K1. Kiek Jums svarbu keliaujant apsilankyti restoranuose, kurie sidlo ,fine dining“ patirtj (pvz., ,Michelin Guide*

Imtis: keliave Lietuvoje su nakvyne

Visi, N=653

/—

Labai svarbu

Nesvarbu
26%

1%

Visiskai
nesvarbu

34%

Keliauk
Lietuvoje

jvertintuose restoranuose)?

TG, N=195

Labai svarbu
1%

Visiskai
nesvarbu
39%

Nesvarbu
29%



Keliauk

Lankymasis ,Keliauk Lietuvoje” Facebook puslapyje Listuvoje

Neturiu - . . . . .
12% Taip, lankausi Sioje paskyroje reguliariai, esu j3 3% Taip, esu pasinaudojes (-usi) ne vieng karta 12%
paméges(-usi) arba sekéjas(-a) ° -
o o Taip, esu pasinaudojes (-usi) 1-2 kartus 32%
UZsuku retkarciais, lankiausi keletg karty 18%
i Nesu pasinaudojes (-usi) informacija i$ , Keliauk %
Esu lankesis(-iusis) kartg ar du 24% Lietuvoje” paskyros 37%
Turiu | L
88% e o . . . . . . . . . 0,
NeZinau §ios paskyros, iki §iol nesu lankesis(-iusis) 50% Neprisimenu, negaliu atsakyti 19%




Kokybinio tyrimo jzvalgos

Konteksto ir istorijos poreikis

Abiejose grupése buvo iSreikStas poreikis matyti daugiau
konteksto prie pasitlymy — ne tik pavadinimg ir nuotraukas,
bet ir trumpas istorijas: kuo vieta ypatinga, kodél verta jg
aplankyti ir kuriuo metu tai geriausia daryti.

Nakvyné ir logistika

Pirmoje grupéje nakvynés tema buvo minima kaip svetainés
trikumas — dalyviai tikéjosi daugiau pasirinkimy ir integruoty
sprendimy. Antroje grupéje nakvyné buvo suvokiama kaip

lengvai iSsprendziamas klausimas per ,Booking“ ar ,Airbnb*.

Bendras naudingumas

Abiejose grupése dauguma dalyviy vertino svetaine kaip
naudingg idéjy Saltinj ir gerg atspirties taska. Taciau taip pat
buvo pastebéta, kad Siuo metu ji dar neveikia kaip
pilnavertis kelioniy planavimo jrankis — po pirminés
apzvalgos vartotojai tikétina papildomai ieSkoty informacijos
.Facebook” grupese, ,Google” paieskoje ar kituose
specializuotuose Saltiniuose.




Keliauk

Vietiniy Lietuvos turisty keliavimo jprocCiai. Tiksline grupe (1) Lietuvoje

JPROCIAI

Keliaujant Lietuvoje mane labiausiai domina gamta, poilsis gamtoje

Keliaudamas Lietuvoje mégstu lankyti dvarus, miesty senamiescius, kitg architektiros palikimg
Meégstu pasyvy poilsj, kuomet atostogauju Lietuvoje (poilsis spa, prie vandens telkiniy ir pan.)

leSkau viety, kur gauciau kuo daugiau privatumo

Man patinka vaZiuoti j populiarias, Zinomas vietas

Keliones po Lietuva planuoju tik jei prognozuojamas geras oras

Meégstu aktyvy poilsj Lietuvoje (dviraciy trasos, pasivaiksciojimo takai ar kitos aktyvios fizinés veiklos)

VaZziuoju j tas vietas, kurias jau Zinau, esu ten buves

leSkau maziau populiariy, niSiniy viety (pvz., ekologinis, filmy, gastronominis, ornitologinis turizmas, Saltasis karas,
ir pan.)

Dazniau keliauju po Lietuva ne vasaros sezono metu

Keliones derinu prie koncerty, renginiy, festivaliy daty

Top 2 % (Sutinku, Visiskai sutinku)

2026 m., N=653

70%

64%

60%

59%

48%

48%

45%

e
—

31%

31%

TG, N=195

81%

72%

61%

67%

46%

51%

51%

36%

46%

35%

32%



Keliauk

Vietiniy Lietuvos turisty keliavimo jprociai. Tiksline grupe (I1) Lietuvoje

Top 2 % (Sutinku, Visiskai sutinku)

TRANSPORTAS 2026 m., N=653 TG, N=195
Po Lietuva keliauju automobiliu - 84% 91%
Po Lietuva keliauju autobusu . 28% 28%
Po Lietuva keliauju traukiniu . 28% 33%
Po Lietuva keliauju dviradiu . 17% 19%
Po Lietuva keliauju kemperiu (atostogy nameliu ant raty) I 13% 13%
Po Lietuva keliauju elektromobiliu I 12% 14%
NUOSTATOS
Lietuvoje pakanka pramogy ir lankytiny objekty vasaros sezono metu - 71% 75%
Vietinis turizmas (kelionés po Lietuvg) auga: vis daugiau Lietuvos gyventojy renkasi keliones po Lietuvg - 59% 62%
Keliauti Lietuvoje yra saugiau nei uzsienyje - 55% 54%
Lietuvoje pakanka pramogy ir lankytiny objekty ne vasaros sezono metu - 48% 52%



Vietiniy Lietuvos turisty keliavimo jprociai. Tikslineé grupé (1) Cetuvoje

Top 2 % (Sutinku, Visiskai sutinku)
KOKYBE / KAINA IR INFRASTRUKTURA 2026 m.,, N=653 TG, N=195

Lietuvoje keliauti su vaikais yra patogu* - 63% 72%
UZsienio kurortai lenkia Lietuvos kurortus kainos ir kokybés santykiu (uz tg pacig kaing uzsienyje galima gauti - 61% 66%
geresnés kokybés paslaugas nei Lietuvoje) 0 °
Lietuvoje keliauti yra brangu - 55% 56%
Turizmo infrastruktira (t.y. patogumas lankant objektus, Svara, geras privaZziavimas, parkavimo galimybés, - 559 —
informacijos apie objektus iSsamumas, WC) Lietuvoje yra gerai iSvystyta ° 0
Lietuvoje gerai iSvystyta vieSojo transporto (susisiekimo) infrastruktira - 44% 45%
Geriau maziau nakty, bet kokybiska, brangesné nakvyné - 41% 39%
Man priimtinas Lietuvos turistinése vietovése esanciy maitinimo jstaigy kainos ir kokybés santykis - 38% 37%

*Teiginys uzduotas tik turintiems vaiky (2026 m. N=182)



Keliauk

Vietiniy Lietuvos turisty keliavimo jprociai. Tiksline grupe (1V) Lietuvoje

Top 2 % (Sutinku, Visiskai sutinku)

TVARUMAS 2026 m., N=653 TG, N=195

Kelioniy metu rdSiuoju atliekas, jei yra tam sudarytos galimybés 72% 79%

Stengiuosi mazinti atlieky kiekj kelioniy metu (pvz., naudoju daugkartines gertuves, vengiu vienkartinio plastiko). 64% 73%

Keliaudamas(-a) po Lietuva renkuosi vietinj maistg ir palaikau vietinius Gkininkus bei smulkuyjj verslg, net jei tai - 45% 48%
0
kainuoja brangiau
Keliaudamas(-a) po Lietuvg renkuosi maziau lankomas vietoves, kad sumazin¢iau masinio turizmo poveikj aplinkai . 33% 34%
0

ir vietos bendruomenéms

Kelioniy po Lietuvg metu stengiuosi rinktis aplinkai draugiskas transporto priemones (pvz., traukinj, dviratj, . 24% 23%
elektromobilj), net jei tai kainuoja brangiau

Keliaudamas(-a) po Lietuva renkuosi apgyvendinimo vietas, kurios taiko tvarumo principus (pvz., ekologiskus . 24% 20%
vieSbucius, sodybas), net jei tai kainuoja brangiau

73%



4. Priedal




@ Keliau
Lietuvoije

4.1. Socialinés —

demografinés respondenty
charakteristikos

Kiekybinio tyrimo rezultatai



Lytis

Vyras

Moteris

Amzius

18-25

26-35

3645

46-55

56-74

Apskritis

Alytaus apskr.

Kauno apskr.

Klaipédos apskr.
Marijampolés apskr.
Panevézio apskr.

Siauliy apskr.

Tauragés apskr.

TelSiy apskr.

Utenos apskr.

Vilniaus apskr.
Gyvenamosios vietovés tipas
Didieji miestai (Vilnius, Kaunas, Klaipéda, Siauliai, Panevézys)
Kiti miestai, rajono centrai
Miesteliai, kaimo vietovés
ISsimokslinimas
Pagrindinis / Vidurinis
Profesinis / Aukstesnysis
Aukstasis

Namy tkio dydis

1 asmuo

2 asmenys

3 asmenys

4 ir daugiau asmeny

5 ir daugiau

Nenurodé

N=1004

475
529

120
187
174
195
328

50
205
112

45

84

98

32

50

48
280

525
321
158

143
344
517

194
412
205
138

54

B 47%
Bl 53%

B 12%
B 19%
B 17%
B 19%
M 33%

| 5%

B 20%
I 1%
| 4%

I 8%

I 10%
| 3%

| 5%

| 5%
M 28%

Bl 52%
H 32%
B 6%

B 14%
M 34%
Il 5%

W 19%
I 41%
B 20%
B 14%

| 5%

| 0,1%

Namy ukis turi automobilj

Taip

Ne

Uzimtumas

Dirbu pilng darbo dieng (daugiau nei 30 val per savaite)
Dirbu nepilng darbo dieng (maziau nei 30 val per savaite)
Bedarbis (-¢), ieSkau darbo

Studijuoju / mokausi

Dirbu namy ruo$os darbus

Senjoras (-&) (iSéjes | pensija)

Nejgalus asmuo / turiu nedarbingumo pazyma

Kita

Pajamos vienam n.d. nariui per mén.

Iki 500 eur

501-700 eur

701-1000 eur

1000 eur ir daugiau

Nenoriu nurodyti

Vaikai Seimoje

Turi iki 7 mety

Turi 7-12 mety

Turi 13-17 mety

Neturi vaiky iki 18 mety

Planuoja keliones

Dazniausiai a$

Dazniausiai sutuoktinis / partneris, kitas Seimos narys
Abu / visi vienodai

Keliavo Lietuvoje per 12 mén.

Taip

Ne

|prastai ilgasias mety atostogas praleidzia
Lietuvoje

Kitose Baltijos Salyse (Latvijoje, Estijoje) ir Lenkijoje
Kitose Europos Salyse

Kitose Salyse, ne Europoje

Sunku pasakyti

Socialinés — demografinés respondenty charakteristikos

N=1004

856
148

655
69
66
54
31
122
50

6

75
110
177
493
149

85
105
110
772

592
111
301

653
351

581
62
236
79
46

I 357
B 15%

I 65%
I 7%

1 7%

I 5%

| 3%

B 12%

| 5%

| 1%

I 7%
1%

B 18%
Bl 49%
B 15%

I 8%
I 10%
I 1%
I 7%

I 59%
I 1%
M 30%

I 65%
M 35%

B 3%
I 6%

B 24%

I 8%

| 5%
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Socialinés — demografinés respondenty charakteristikos

Nekeliave su nakvyne Lietuvoje

N=351

Lytis

Vyras

Moteris

Amzius

18-25

26-35

3645

46-55

56-74

Apskritis

Alytaus apskr.

Kauno apskr.

Klaipédos apskr.
Marijampolés apskr.
Panevézio apskr.

Siauliy apskr.

Tauragés apskr.

TelSiy apskr.

Utenos apskr.

Vilniaus apskr.
Gyvenamosios vietovés tipas
Didieji miestai (Vilnius, Kaunas, Klaipéda, Siauliai, Panevézys)
Kiti miestai, rajono centrai
Miesteliai, kaimo vietovés
ISsimokslinimas
Pagrindinis / Vidurinis
Profesinis / AukStesnysis
Aukstasis

Namy tkio dydis

1 asmuo

2 asmenys

3 asmenys

4 asmenys

5 ir daugiau

Nenurodé

152
199

40
57
56
72
126

17
74
Ly
19
22
36
15
19
21
87

165
121
65

62
134
155

96
131
72
35
16

Bl 43%
I 57%

I 1%
B 16%
B 16%
B 2%
M 36%

| 5%
H 2%
B 12%
I 5%

I 6%

I 10%
| 4%

|l 5%

I 6%
B 25%

Bl 47%
M 34%
B 9%

B 8%
Il 33%
Bl 44%

M 27%
M 37%
W 21%

I 10%

| 5%

| 0,3%

Namy Ukis turi automobilj

Taip

Ne

Uzimtumas

Dirbu pilng darbo dieng (daugiau nei 30 val per savaite)
Dirbu nepilng darbo dieng (maZiau nei 30 val per savaite)
Bedarbis (-¢€), ieSkau darbo

Studijuoju / mokausi

Dirbu namy ruoSos darbus

Senjoras (-€) (iSéjes j pensijg)

Nejgalus asmuo / turiu nedarbingumo pazyma

Kita

Pajamos vienam n.d. nariui per mén.

Iki 500 eur

501-700 eur

701-1000 eur

1000 eur ir daugiau

Nenoriu nurodyti

Vaikai Seimoje

Turi iki 7 mety

Turi 7-12 mety

Turi 13—17 mety

Neturi vaiky iki 18 mety

Planuoja keliones

Dazniausiai as

Dazniausiai sutuoktinis / partneris, kitas Seimos narys
Abu / visi vienodai

Jprastai ilggsias mety atostogas praleidzia
Lietuvoje

Kitose Baltijos Salyse (Latvijoje, Estijoje) ir Lenkijoje
Kitose Europos Salyse

Kitose Salyse, ne Europoje

Sunku pasakyti

N=351

268
83

193
24
42
18
10
49
28

2

41
54
63
129
64

20
18
25
301

200
38
115

203
21
77
27
23

I 760
B 24%

B 55%
I 7%

I 2%

| 5%

| 3%

B 14%

I 8%

| 1%

B 12%
B 15%
B 18%
M 37%
B 18%

I 6%
| 5%
I 7%
N 569

I 57%
1%
M 33%

Bl 55%
I 6%

B 22%

I 8%

I 7%
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Socialinés — demografinés respondenty charakteristikos
Tiksliné grupé

Lytis

Vyras

Moteris

Amzius

18-25

26-35

3645

46-55

56-74

Apskritis

Alytaus apskr.

Kauno apskr.

Klaipédos apskr.
Marijampolés apskr.
Panevézio apskr.

Siauliy apskr.

Tauragés apskr.

TelSiy apskr.

Utenos apskr.

Vilniaus apskr.
Gyvenamosios vietoveés tipas
Didieji miestai (Vilnius, Kaunas, Klaipéda, Siauliai, Paneveézys)
Kiti miestai, rajono centrai
Miesteliai, kaimo vietovés
ISsimokslinimas
Pagrindinis / Vidurinis
Profesinis / Auk3tesnysis
Aukstasis

Namy tkio dydis

1 asmuo

2 asmenys

3 asmenys

4 asmenys

5 ir daugiau

Nenurodé

N=291

136
155

36
62
63
52
78

12
66
41

27
29

13
15
75

155
78
58

38
86
167

65
117
46
42
20

B 27
Bl 53%

B 12%
B 21%
B 2%
B 8%
M 27%

| 4%
M 23%
B 14%
| 2%

I 9%

I 10%
| 2%

| 4%

I 5%
B 2%

Il 53%
M 2%
B 20%

B 13%
M 30%
I 57%

B 2%
B 20%
B 16%
B 14%

I 7%

| 0,3%

Namy ukis turi automobilj

Taip

Ne

Uzimtumas

Dirbu pilng darbo dieng (daugiau nei 30 val per savaite)
Dirbu nepilng darbo dieng (maziau nei 30 val per savaite)
Bedarbis (-€), ieSkau darbo

Studijuoju / mokausi

Dirbu namy ruo$os darbus

Senjoras (-€) (iS€jes | pensija)

Nejgalus asmuo / turiu nedarbingumo pazyma

Kita

Pajamos vienam n.u. nariui per mén.

Iki 500 eur

501-700 eur

701-1000 eur

1000 eur ir daugiau

Nenoriu nurodyti

Vaikai Seimoje

Turi iki 7 mety

Turi 7-12 mety

Turi 13-17 mety

Neturi vaiky iki 18 mety

Planuoja keliones

Dazniausiai a8

Dazniausiai sutuoktinis / partneris, kitas Seimos narys
Abu / visi vienodai

|prastai ilggsias mety atostogas praleidzia
Lietuvoje

Kitose Baltijos Salyse (Latvijoje, Estijoje) ir Lenkijoje
Kitose Europos Salyse

Kitose Salyse, ne Europoje

Sunku pasakyti

N=291

260
31

207
22
20
16
10
28
10

17
26
50
161
37

28

33

33
222

180
29
84

157
29
73
26

I 507
1%

I 1%
I 8%

I 7%

| 5%

| 3%

I 10%

| 3%

| 0,3%

I 6%

I 9%

B 7%
B 55%
B 13%

B 10%
1%
i 1%
I 6%

B 62%
I 10%
B 2%

I 54%
I 10%

. 25%

I 9%

| 2%



Socialinés — demografinés respondenty charakteristikos
Tiksliné grupé, per 12 meén. vyke | kelione su nakvyne Lietuvoje

Lytis

Vyras

Moteris

Amzius

18-25

26-35

3645

46-55

56-74

Apskritis

Alytaus apskr.

Kauno apskr.

Klaipédos apskr.
Marijampolés apskr.
PanevéZio apskr.

Siauliy apskr.

Taurageés apskr.

TelSiy apskr.

Utenos apskr.

Vilniaus apskr.
Gyvenamosios vietovés tipas
Didieji miestai (Vilnius, Kaunas, Klaipéda, Siauliai, PanevéZys)
Kiti miestai, rajono centrai
Miesteliai, kaimo vietovés
ISsimokslinimas
Pagrindinis / Vidurinis
Profesinis / AukStesnysis
Aukstasis

Namy ukio dydis

1 asmuo

2 asmenys

3 asmenys

4 asmenys

5 ir daugiau

Nenurodé

N=195

95
100

25
43
42
33
52

50
25

22

©

47

106
50
39

24
55
116

40
81
29
30
15
0

Bl 29%
I 5%

B 13%
B 22%
B 22%
B 7%
M 27%

| 4%
M 26%
B 13%
| 2%

I 1%
I 9%

| 2%

| 5%

| 5%
B 2%

I 54%
B 2%
B 20%

B 12%
Ml 3%
I 59%

H 21%
Bl 42%
B 15%
B 15%

I 8%

0%

Namy Ukis turi automobilj

Taip

Ne

Uzimtumas

Dirbu pilng darbo dieng (daugiau nei 30 val per savaite)
Dirbu nepilng darbo dieng (maziau nei 30 val per savaite)
Bedarbis (-€), ieSkau darbo

Studijuoju / mokausi

Dirbu namy ruo$os darbus

Senjoras (-€) (iéjes | pensija)

Nejgalus asmuo / turiu nedarbingumo pazymag

Kita

Pajamos vienam n.u. nariui per mén.

Iki 500 eur

501-700 eur

701-1000 eur

1000 eur ir daugiau

Nenoriu nurodyti

Vaikai Seimoje

Turi iki 7 mety

Turi 7-12 mety

Turi 13-17 mety

Neturi vaiky iki 18 mety

Planuoja keliones

DazZniausiai a8

Dazniausiai sutuoktinis / partneris, kitas Seimos narys
Abu / visi vienodai

Jprastai ilggsias mety atostogas praleidzia
Lietuvoje

Kitose Baltijos Salyse (Latvijoje, Estijoje) ir Lenkijoje
Kitose Europos 3alyse

Kitose Salyse, ne Europoje

Sunku pasakyti

N=195

176
19

144
16
10
12
5
18
8
1

8
16
35
112
24

22
25
23
145

114
18
63

109
17
48
16

I 00%
I 10%

I 4%
I 8%
I 5%
I 6%
| 3%
I 9%
| 4%
| 1%

| 4%

I 8%

B 8%
I -7
B 12%

1%
B 13%
B 12%
I 7%

I 5%
I 9%
M 32%

I 56%
I 9%

M >5%

I 8%

| 3%
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@ Keliau
Lietuvoije

4.2. Duomeny statistine
paklaida

Kiekybinis tyrimas



Duomeny statistiné paklaida

Atsakymy pasiskirstymas

50/50 45/55 40/60 35/65 30/70 25/75 20/80 15/85 10/90 5/95

-
Atrankos dydis
U
100 9,8 9,8 9,6 9,3 9,0 8,5 7,8 7,0 5,9 4,3
300 5,7 5,6 5,5 5,4 5,2 4,9 4,5 4 3,4 2,5
500 4,4 4,4 4,3 4,2 4,0 3,8 3,5 3,1 2,6 1,9
800 oS 3,4 3,4 3,3 3,2 3,0 2,8 2,5 2,1 1,5
900 3,3 3,2 3,2 3,1 3,0 2,8 2,6 2,3 2,0 1,4
1000 3,1 3,1 3,0 3,0 2,8 2,7 2,5 2,2 1,9 1,4

Vertinant rezultatus, batina
kreipti démesj j statistine
paklaidg. Ji atsiranda dél to,
kad yra daroma respondenty
atranka, o ne vykdoma istisiné
apklausa. Si paklaida yra
apskaiciuojama matematiskai.

Lenteléje yra pateikiamos
paklaidos, esant jvairiam
respondenty skaiciui bei
atsakymuy pasiskirstymui.

Tarkime, kad 1020 respondenty atsakeé |
klausimg ,,Ar per praéjusius 12 ménesiy
vykote j kelione su bent viena nakvyne
Lietuvoje?“, 69 % jy pasake ,Taip”. Tai
reiSkia, kad su 95 % tikimybe galime teigti,
jog tikroji atsakymo reikSmeé yra intervale 66
% -72 %.

Keliauk
Lietuvoje



4.3. FGD dalyviy
charakteristikos



FGD dalyviy charakteristikos (I)

Lytis
Amzius
Miestas

Uzsienio keliones
per pask. 2 metus

Zmoniy namy
ukyje

Vaiky iki 18

Uzsiémimas

ISsilavinimas

Pajamos vienam
Seimos nariui

Vyras

55

Vilnius

Uzbekistanas,
Italija, Lenkija

Taip

Vadovas

Aukstasis

1001 — 1500
EUR

Moteris

34

Taurage

Lenkija, Turkija,
Latvija

Taip

Specialistas

Aukstasis

650 — 1000
EUR

Vyras

41

Molétai

Egiptas,
Tunisas, Latvija

Ne

Specialistas

Aukstasis

650 — 1000 EUR

Vyras

45

Klaipéda

Norvegija, Italija,
Ispanija

Ne

Pats sau
darbdavys,
verslininkas,
Gkininkas

Pradinis arba
pagrindinis

1001 — 1500
EUR

Moteris
51

Panevézys

Egiptas,
Prancizija,
Svedija
3

Taip

Specialistas

Aukstasis

1001 — 1500
EUR

Moteris

40

Kaunas
Eqiptas,
Sakartvelas,
Filipinai

2

Ne

Pats sau
darbdavys,
verslininkas,
dkininkas

Aukstasis

1500+ EUR

Moteris

35

Vilnius

Lenkija, Egiptas,
JK

Taip

Specialistas

Profesinis /

Aukstesnysis

650 — 1000 EUR

Vyras

22

Panevézys

Lenkija, Latvija,
Turkija

Ne

Darbininkas

Aukstasis

1001 — 1500
EUR

Keliauk
Lietuvoje

Moteris
28

Kaunas

Portugalija,
Lenkija
(VarSuva)
2

Ne

Specialistas

Aukstasis

1001 — 1500
EUR



FGD dalyviy charakteristikos (ll)

Lytis
Amzius
Miestas

Uzsienio keliones
per pask. 2 metus

Zmoniy namy
ukyje

Vaiky iki 18

Uzsiémimas

ISsilavinimas

Pajamos vienam
Seimos nariui

Vyras
47
Vilnius

Danija,
Svedija, Italija

Taip

Vadovas

Aukstasis

1500+ EUR

Moteris

48

Raseiniai

Italija, Lenkija,
Estija

4

Taip

Specialistas

Aukstasis

1001 — 1500
EUR

Moteris

39

Kaunas

Lenkija, Graikija

Taip

Namy
Seimininké/-as,
néstumo ir
gimdymo/vaiko
priezilros
atostogose

Aukstasis

Sunku pasakyti

Moteris

28

Vilnius

Italija, Ispanija,
Malta

Ne

Specialistas

AukStasis

1500+ EUR

Vyras

42

Klaipéda

Airija,

Nyderlandai,

Kroatija

4

Taip

Pats sau
darbdavys,
verslininkas,

dkininkas

Aukstasis

1500+ EUR

Moteris

30

Naujoji Akmené

Turkija, Graikija,
Latvija

Taip

Mokinys,
studentas

Aukstasis

Sunku pasakyti

Vyras

54

Sakiai

Nebuvo

Ne

Specialistas

Aukstasis

Iki 650 EUR

Vyras

18

Kaunas

Latvija

Taip

Mokinys,
studentas

Vidurinis

650 — 1000 EUR

Keliauk
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Moteris
19
RadVviliskis

Latvija, Svedija

Ne

Mokinys,
studentas

Pradinis arba
pagrindinis

Sunku pasakyti



RAIT GROUP

Vienintelé nepriklausoma rinkos tyrimy
kompanija veikianti visose Baltijos Salyse,
Svedijoje ir Danijoje, teikianti pilno
paslaugy paketo tyrimus.
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